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Resumen

La artesania es una forma de expresion cultural que a través de un producto cuenta cultura,
historias, saberes ancestrales e identidad, ademas contiene la narrativa que corresponde a
la identidad cultural que puede ser de un pueblo, persona y nacién o simplemente contar
saberes que tiene una persona, quiere decir la artesania como narrativa de identidad
cultural y este es el objeto de estudio.

Las piezas artesanales son objetos tradicionales que se fabrican a mano y que reflejan la
diversidad cultural del pais. No son simplemente como un elemento decorativo, sino que es
necesario entender la riqueza cultural que tiene, el mensaje que se quiere transmitir a través
de un producto, por eso la importancia de reivindicar la funcion que cumplen las artesanias,
justamente lo que busca el proyecto es poner de manifiesto la reivindicacion del trabajo
artesanal como narrativa de identidad cultural.

Palabras clave: Artesanias, narrativa, identidad cultural, técnicas.
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Abstract

Crafts are a form of cultural expression that, through a product, conveys culture, stories,
ancestral knowledge, and identity. They also contain the narrative that corresponds to the
cultural identity, which can be that of a people, person, or nation, or simply the knowledge
held by a person. Crafts are a narrative of cultural identity, and this is the object of study.
Handcrafted pieces are traditional objects that are handmade and reflect the cultural diversi-
ty of the country. They are not simply decorative elements; rather, it is necessary to unders-
tand their cultural richness and the message that is intended to be conveyed through a
product. Hence the importance of vindicating the function that handcrafts serve. This project

seeks to highlight the vindication of artisanal work as a narrative of cultural identity.

Keywords: Crafts, narrative, cultural identity, techniques.
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Este emprendimiento creativo, busca disefar una coleccion de piezas artesanales
en tejido crochet que reivindique el trabajo artesanal como narrativa de identidad
cultural, basandose en autores como Torcivia (2019), Rivas (2018), Navarro-Hoyos
(2014) y Vallejo (2011), quienes abordan las artesanias desde esa perspectiva. La
investigacion parte del hecho de que en Colombia no existe una norma especifica
que proteja directamente las artesanias, salvo cuando son patrimonio cultural de la
humanidad, lo cual no aplica a todas. Segun Torcivia (2019), las artesanias reflejan
identidad, técnicas y saberes ancestrales, convirtiéendose en productos que
cuentan la historia de una cultura, comunidad o persona. El objetivo es disefar 11
piezas artesanales que resalten el valor del trabajo artesanal, a menudo reducido
a un objeto decorativo sin considerar su trascendencia. El proyecto de Figueroa
(2019) en Narino, por ejemplo, resalto la cultura de los Pastos mediante tejido en
guanga y crochet, dando origen a la linea de ropa Pawa para jovenes,
fortaleciendo su identidad cultural. Por otro lado, Stefannia (2021) creé collares
articulados a corpifios inspirados en la comunidad Saraguro de Ecuador, usando
simbolos ancestrales con un enfoque neotradicional dirigido a mujeres de 25 a 35
anos. Ambos proyectos combinan moda e identidad ancestral, promoviendo la

preservacion cultural y el valor del trabajo artesanal.
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Capitulo 1:
Contextualizacion
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Descripcion del

emprendimiento




Consumer

Trend Canvas

HANTI es un emprendimiento de piezas artesanales contemporaneas tejidas a
crochet, que surge ante la subvaloracion del trabajo artesanal frente a la
produccién en masa. Su proposito es reivindicar la artesania como un lenguaje
de identidad y memoria, combinando técnicas tradicionales con un estilo
contemporaneo, accesible y emocional. Cada pieza es Unica y personalizada,
resultado de una reflexién profunda sobre la historia, las raices y las emociones

de quien la llevara.

Mas que adornar, HANTI busca vestir la memoria y narrar historias a través del
hilo, el color y la forma, convirtiendo cada accesorio en un simbolo que
representa herencia y esencia personal. En un contexto de consumo acelerado
y estandarizado, la marca ofrece una alternativa creativa y sostenible, donde el
tejido se convierte en un puente entre pasado y presente, y la artesania en un

acto de expresién y resistencia cultural.



IDENTIDAD DEL

EMPRENDIMIENTO

VALORES CLAVE:

*Autenticidad: Cada pieza es irrepetible.

*Memoria: El tejido como herramienta de narracion y conexion intergeneracional.
*Raiz: Todo parte de lo ancestral, de lo que nos constituye culturalmente.
*Participacion: El cliente es parte del proceso creativo.

LENGUAJE VISUAL

*Colores tierra, fibras naturales, texturas tejidas.

*Inspiracion en formas organicas, elementos simbdlicos y patrones de la naturaleza.

*Disefo grafico sobrio, limpio, pero con toques calidos y humanos.

EL PRODUCTO

*Tipo: Piezas artesanales.

*Técnica: Tejido a crochet con hilos de alta calidad
como el hilo coreano.

*Materiales: Hilo coreano, abalorios en madera,
semillas, piedras, acero inoxidable.

*Propuesta diferenciadora: Cada pieza tiene un
nombre, una historia y una simbologia especifica.
Puede incluir simbolos personales, colores
emocionales, frases bordadas.

- Empaque reutilizable que también sirve para exhibir

la joya.

"Tejemos lo que eres. Disefiamos joyas que hablan de
ti."

HANTI ofrece joyas con alma. Cada pieza representa
una historia personal o colectiva, tejida con respeto,
paciencia y belleza. Lo que diferencia a HANTI no es
solo la técnica, sino el propdsito con el que se crea:
hacer visible lo invisible, expresar lo que no siempre se

puede decir con palabras.




INSPIRACION o A EXPECTATIVAS
9 EMERGENTES

’ ‘ :Qué nuevas expectativas

patagonia LOEWE de los consumidores

estan surgiendo?

«Q,ND ENcy 2

Artesania tejida contemporanéa

Los consumidores buscan productos con un
significado mas profundo, que reflejen su identidad,
raices y valores. HANTI responde a esta tendencia
mediante joyas artesanales que combinan tradicion,
técnicas ancestrales .

Factores clave de la tendencia:

-Revalorizacion de lo artesanal: Crece el interés por
productos hechos a mano con historia.

~Conexion con la identidad: La moda deja de ser solo
estéticay se convierte en un reflejo de las vivencias y
raices.

-Exclusividad y personalizacion: Cada pieza es tnica,
Io que la hace especial para el usuario.

Etsy: Plataforma donde artesanos venden productos tnicos y personalizados.

- Personalizacion avanzada: No solo elegir un
diserio, sino adaptarlo a la historia del cliente.

- Joyas con significado: No basta con ser
bonitas, deben tener una historia detras.

- Exclusividad real: Que las piezas no se repitan
en grandes cantidades.
Experiencia sensorial y emocional: La compra
debe sentirse como una conexion con la
marcay su historia,

Loewe: Ha integrado el tejido artesanal en sus colecciones de ujo.

Patagonia: Enfatiza la sostenibilidad y el impacto social en la moda

Marcas de bisuterfa artesanal en redes sociales: Crecimiento de emprendimientos que venden piezas tnicas
através de Instagram y TikTok

NECESIDADES BASICAS DRIVERS DE CAMBIO
:Qué necesidades y deseos ;Por qué esta tendencia esta surgiendo ahora?
profundos del consumidor :Qué esta cambiando?
aborda esta tendencia?

-Exclusividad: Cada pieza debe ser Gnica y diferente a la produccién en masa. VARIACIONES VARIACIONES

-Calidad: Materiales duraderos y un trabajo detallado que garantice resistencia.

“Diseo significativo: No solo un accesorio, sino una pieza con simbolismo personal o (corto plazo)

cultural. (largo plazo)

-Identidad y conexion personal: Joyas que cuenten historias y reflejen la esencia del

usuario, . Auge del consumo emocional: Se Aumento del consumo responsable
prefiere lo que transmite algo sobre post-pandemia.

Emocionales ; . X el usuario. Popularidad de productos artesanales en

-Pertenencia y orgullo: Conectar con raices, tradiciones o valores personales a través de P o produccid . redes sociales.

una pieza especial. - v produccion masiva: - .
Busqueda de objetos con mas valor Fuerte critica a la produccion en masay a

~Valor del trabajo artesanal: Sentir que cada joya es més que un objeto, es una expresion
de arte y tradicion. personal. fast fashion..
-Autenticidad: Expresion unica del estilo de cada persona, alejandose de lo genérico. - Revalorizacion del trabajo artesanal:

Lo hecho a mano es visto como Redes sociales: Exposicion de marcas que -

Sociales sinonimo de calidad y autenticidad. X
-Historia y significado: Interés en saber quién y cémo se hizo la joya, con qué - Tendencia de la nostalgia: El interés
inspiracion. en conectar con raices, tradiciones
-Diferenciacion: Usar una pieza que se sienta especial y refleje un rasgo unico del y elementos personales ha crecido.
usuario. ) . . - Busqueda de regalos con sentido:
-Expresion de identidad: Mostrar rasgos de personalidad, vivencias o raices culturales a Las personas prefieren obsequiar
traves de la joya. algo con significado en lugar de

Estéticas y simbélicas algo genérico.
-Disenos inspirados en la naturaleza y la cultura: Elementos graficos y texturas que
evocan simbolos ancestrales,

“Técnicas de tejido artesanal: Representan el entrelazado de historias y saberes.

Imagen 1

Consumer

y TIPO DE INNOVACION

. . ¢COomo y donde podria aplicar esta tendencia
a mi negocio?
Personalizacion extrema: Permitir que el cliente se vea reflejado en su
pieza
Storytelling de marca: Mostrar la historia detras de cada producto y su
artesania.
Interaccién digital: Experiencia de compra basada en redes sociales y

En Narifio, Colombia, las mujeres han preservado

\“N 0va Clo‘/’/

la cultura a través del tejido, simbolo de memoria,

O

Una coleccién de bisuteria artesanal que conecta a cada
persona con sus raices, historia y esencia
Cada pieza contar con un certificado de historia, narrando su
significado y proceso de creacion.
Estrategia de marketing digital centrada en storytelling y
personalizacion
Joyas con storytelling: Cada pieza cuenta una historia tnica y
representativa del usuario.

Diseios inspirados en raices culturales y vivencias personales:
Posibilidad de elegir simbolos o patrones significativos.

Consultoria de personalizacion: Crear experiencias donde el
cliente participe en el disefio de su pieza.

Colaboraciones con artistas o disefiadores: Trabajar con

tos en dif a

cuidado y resistencia, al igual que las mujeres

somalies desde lo invisible. La eleccidon de un

Grabados o texturas especiales: Incorporar elementos Gnicos,
en cada joya para acentuar su autenticidad,

? QUIEN

(A qué
nuevos
grupos de
consumidores
podria aplicar esta
tendencia?

Jévenes interesados en moda sostenible y artesanal.
Amantes de la cultura y la identidad propia.

Farnas U Bnn SCUSIOOS HOE U o conta e fuerza femenina, la sabiduria silenciosa y el poder

nombre en somali no busca apropiacion cultural,
sino crear un puente simbdlico entre contextos

lejanos que comparten valores universales: la

de lo hecho a mano para preservar la identidad.




Propuesta de
valor

1.Diseno exclusivo y
personalizado

Disefo exclusivo y personalizado:

Cada pieza refleja la identidad de
quien la lleva, traduciendo historias,
recuerdos o emociones en un disefio
unico con eleccion de colores,

patrones y detalles.

2. Artesania de alta
calidad

Se emplean materiales premium vy

procesos detallados que garantizan

durabilidad y resistencia.

3. Valor cultural
emocional

Disponibilidad en redes, tienda en
linea, ferias y tiendas fisicas, con

multiples opciones de pago.

4. Produccion
ética

Elaboracion 100% artesanal con

impacto positivo en la comunidad.

5. Accesibilidad y
Conveniencia

Fusion de técnicas tradicionales y
contemporaneas, donde cada
producto transmite una historia vy

resalta el valor artesanal.




Lienzo propuesta de
valor

Provocadores de alegria HANTI crea piezas de joyeria

- Disefio exclusivo y personalizacion de piezas. a rtesa na I te_] |d as a Crochet q ue

- Rescate y revalorizacién de técnicas tradicionales en un
contexto moderno. .. . .
- rescatan tradiciones, historias y la

- Materiales de alta calidad con durabilidad garantizada.

. idad i Productos o : :
- F
idoerzteiz;%fje una comunidad interesada en la moda con oo |dent|dad de Cada persona‘ Cada
servicios
- Coleccion de piezas artesanales tejidas a| pleza es unlca y representa |a
mano.
- Disefio contemporaneo basado en conexion con el pasado, la esencia
técnicas tradicionales.
- Usodel crochety otras técnicas de individual y la expresion personal a
tejido artesanal.
: Documentacion del proceso de traVéS del a rte teXtI|

produccién para generar conciencia.

Creacion de contenido educativo sobre

AIiViador de dOlOI’ la identidad cultural en la moda.

- Informacion clara sobre el valor de cada pieza artesanal.
- Precios accesibles y opciones de pago flexibles.

- Accesibilidad a productos artesanales a través de
plataformas digitales.

- Relatos y significados detras de cada pieza para
generar mayor conexién emocional con el comprador.

Imagen 2

Alegrias

- Acceso a piezas Unicas con una historia y
significado cultural.

- Contribucién a la preservacién de técnicas
artesanales.

Productos de alta calidad con identidad y
valor simbolico.

Oportunidad de personalizacién y conexion
con la historia de la artesania.

Dolores
- Dificultad para encontrar artesanias con 4 . Cliente (o]
disefio contemporaneo. S - .
- usuario

- Falta de conocimiento sobre el valor cultural

de la artesania.
- - Buscar piezas de moda con significado

- Desvalorizacion del trabajo artesanal frente a cultural y artesanal.
la produccién en masa. - Apoyan emprendimientos con impacto
- social y cultural.
Artesanias costosas o inaccesibles para ciertos - Preservar y promover la identidad cultural a
publicos. través de la moda.
- Comprar productos exclusivos y hechos a

mano.

Proyecto de grado:




Infografia modelo de negocio

2. Crecimiento del comercio digital:

Las redes sociales y el e-commerce facilitan la venta de
artesanias y permiten llegar a publicos mas amplios.

3. Segmento de mercado bien definido:

Personas de 25 a 54 afos, estratos 3 a 5, con ingresos de
1-2 SMMLYV, que valoran la artesania, la identidad cultural y la
autenticidad.

4. Tendencias en la moda y el diseio:

La artesania contemporanea gana relevancia en moda y
decoracién, con alta demanda de piezas que fusionen

tradicion y modernidad.

Lienzo Canvas

HANTI — Raices Resilientes combina la tradicion artesanal
con un enfoque contemporaneo a través de piezas exclusivas
en crochet. Sus productos son estéticos, significativos y
personalizados, elaborados con materiales de alta calidad. La
marca rescata técnicas tradicionales, impulsa el impacto al
resaltar la artesania que cuenta una historia y asi beneficia la
compra de artesanias en la ciudad de Pasto y se adapta a
tendencias actuales. Su modelo de negocio se basa en
ventas digitales, ferias, colaboraciones con tiendas vy
marketing en linea, dirigido a consumidores que buscan
piezas unicas que reflejen identidad y generen un impacto

positivo frente a la produccién en masa.

1. Cambio en las preferencias del consumidor:
Mayor demanda por productos hechos a mano con valor

cultural y emocional,

personalizados y exclusivos, con

conciencia social.




Imagen 3

Lienzo Canvas

HANTI - Raices resilientes

Artesania contemporaneatejida

8. Socios clave

- Proveedores de materiales:
Compafifas que suministren materiales
para la elaboracién de las piezas
artesanales, tales como: Santorini
Bisuteria, Cacharreria Cervantes,
Surtilanas.

- Distribuidores: Empresas de
mensajeria como Servientrega y
coordinadora.

- Influencers y embajadores de marca:
Colaboradores en redes sociales,
bloggers, y artesanos reconocidos tales
como: XZAE de el maestro Francisco

Sepulveda, Suani trejos - Hecho a mano.

« Fondo emprender.
« Bancos: Banco Davivienda, Banco de
Bogota, Bancolombia.

7. Actividades clave

-Actividades clave:

- Investigacion y desarrollo de tendencias en la moda.

- Disefo y fabricacién de las piezas artesanales.

- Estrategias de marketing y ventas.

- Distribucion eficiente a tiendas y plataformas online.

- Atencion al cliente.

- Venta directa a través de Instagram, Facebook y WhatsApp.

- Implementacion de una tienda en linea para facilitar la
compra.

- Alianzas con tiendas fisicas y boutiques de productos
artesanales,

- Seguimiento postventa para asegurar satisfaccion del
cliente.

- Recopilacion de feedback para mejorar productos y servicios.

6. Recursos clave

- Materia prima: Hilos, agujas

- Insumos: Hilo coreano, Cuentas o abalorios (madera, semillas,
piedras), agujas laneras, tijeras de precision, cinta métrica, broches
o ganchos de acero inoxidable, empaques para el producto,
cuaderno de boceto para los disefios,

- Planta: Bodega para a
2x2 metros

namiento y taller de ion de

- Equipo: Disefiador(a) de productos: Responsable de la creacion
de nuevas piezas, combinando técnicas artesanales con
tendencias contemporaneas.

- Mano de obra
Directa: artesano(a) especialista en tejido a crochet.
Indirecta: Mensajeria

Especialista en marketing y redes sociales.

Fotégrafo(a) de producto.
Encargado/a de ventas y atencién al cliente.
Coordinador/a de logistica y distribucion

- Capital: Inversion inicial en investigacion y desarrollo, adquisicion
de maquinaria, y campanas de marketing.

1.Propuesta de valor

- Producto: Piezas elaboradas con técnica de crochet
mezcladas con estilo contemporanéo, estas piezas
muestran la identidad de cada persona a través de
dichas piezas.

+ Precio: igual al precio que manejan los productos
artesanales con un valor diferenciador, el cual es es que
son disefos exclusivos para cada persona, ya que van
cargados de significado e identidad con los ellos se
pueden sentir identificados.

+ Proceso: Elaborados a mano con la técnica de crochet,
con materiales como hilo coreano, con colores y disenos
personalizados.

-Disefio: Personalizado, destacando la identidad y
mezclado con la contemporaneidad.

« Infraestructura: Ubicacién en casa en un espacio
dedicado exclusivamente al tejido.

Areas bien iluminadas y ventiladas para comodidad de
los artesanos con espacios con superficies adecuadas
para el almacenamiento de materiales, bocetos y
herramientas.

« Calidad: Gracias a la seleccion de materiales como lo es
en este caso el hilo coreno, y la atencion al detalle y
cuidado del producto, suelen tener una vida util mas
larga, ademas de que cada pieza refleja la identidad y
cultura de cada persona lo que hace la Unica y exclusiva

« Tendencia: Artesania tejida contemporanea

Comunidad beneficiada: La comunidad beneficiada
esta compuesta por los artesanos del tejido a crochet en
la ciudad de Pasto. A través de esta técnica, que se
fusiona con elementos contemporaneos, no solo se
preserva y promueve el arte tradicional, sino que
también se convierte en un medio de expresion de
identidad personal y cultural.

4. Relacién clientes

“WhatsApp: Atencion rapida y personalizada para
resolver dudas sobre productos, disponibilidad,
tiempos de entrega y opciones de personalizacion.
También se usa para enviar catalogos, gestionar
pedidos y brindar soporte postventa

+Messenger de Facebook: Espacio para consultas
generales, atencion a clientes que descubren la
marca en Facebook y seguimiento de compras. Se
utiliza para compartir informacién sobre
promociones, eventos y novedades.

-Mensajeria de instagram: Canales directos para
asesoria sobre disefios, colores y materiales, ademas
de interaccién con los clientes que se interesan en
los productos a través de publicaciones e historias.
También se emplea para coordinar pedidos y recibir
feedback sobre las piezas.

3. Canales

« Redes sociales: Facebook, instagram, tik
tok.

- Tienda fisica

- Ferias artesanales: Artesanias de
colombia(Expoartesano Medellin,
Expoartesanias Bogota) Carnaval artesano
en Pasto.

- Colaboraciones: XZAE de el maestro
Francisco Sepulveda, Suani trejos - Hecho a
mano.

2. Segmento

« Ciudad: San Juan de Pasto.

« Género: Hombres y mujeres.
+ Edad: 25 a 54 afos.

« Estrato: Estrato 3a 5

« Ingresos: 1-2 SMMLV

-Gustos y preferencias: Personas que valoran la
artesania y la identidad cultural, buscando piezas Unicas
que reflejen su esencia y estilo personal. Prefieren
productos elaborados a mano con atencion al detalle,
que combinen la tradicion del tejido a crochet con un
disefio contemporaneo. Ademas, estan interesados en
piezas exclusivas que transmitan historia y significado,
apreciando la personalizacion y la originalidad en cada
creacion.

- Servicio: Piezas personalizadas con técnica a crochet
mezcladas con o contemporéneo, resaltando la
identidad de cada persona o lugar.

Costos de mate

“Taller de produccién, que incluya dreas para ensamblaje, almacenamiento de materiales,.
Costos asociados a los servicios publicos (electricidad, agua, internet).

Insumos y materiales:

Cuencas o abalorios (madera, semillas, piedras), agujas laneras, tijeras de precisién, cinta métrica, broches o ganchos de acero inoxidable, empaques para el

producto, cuaderno de boceto para los disefios.

Mano de obra:

+Costo del tiempo de la mano de obra de las piezas artesanales.

Capital:

-Financiacion inicial o préstamos para cubrir costos de maquinaria, planta, y materiales necesarios para iniciar la produccion.

Costos operativos adicionales:

~Costos de modelos para la elaboracion de los productos artesanales.

5. Ingresos

“Ventas: Venta directa al consumidor fina

Venta directa a empresas de distribucion de artesanias.

-Ferias: Ingresos derivados de la parti

ipacisn en eventos y ferias, incluyendo ventas directas y acuerdos comerciales

-Por medio de colaboraciones con personas importantes en el sector artesanal.

Formas de pago:

Transferencias electrénicas: Of recer la opcion de realizar pagos a través de transferencias bancarias directas para quienes

prefieren evitar el uso de tarjetas.(Nequi, Bancolombia, Daviplata).

Pago en efectivo en tienda fisica




general

Objetivo

Disenar una coleccién de piezas artesanales a
partir de la técnica del crochet como narrativa de

identidad cultural.

Objetivos
especificos

- ldentificar técnicas de tejidos propicias para el disefio de una
coleccion de piezas artesanales.

- ldentificar elementos propios de la identidad cultural para ser
plasmadas en la coleccion.

- Consultar informacion relacionada con tendencias de moda como
narrativa de identidad cultural.

- Documentar los procesos de produccion de piezas artesanales
para resaltar las técnicas de elaboracion y difundir este
conocimiento, lo que permitira una mayor apreciacion vy

comprension de la artesania como narrativa de identidad cultural.




Investigacion de

mercadoy/o
clientes

e Género: Hombres y mujeres interesados
en productos artesanales con un disefio
contemporaneo.

L Edad: Personas entre 25 y 54 afos, con un
alto nivel de apreciacioén por el trabajo hecho a
mano.

*Nivel socioecondmico: Estratos 3 a 5, con ingresos

entre 1y 2 salarios minimos.

SEGMENTACION DEL
MERCADO

Segmentacion del mercado

HANTI - Raices Resilientes esta dirigido a un publico especifico que
valora la artesania y la identidad cultural. La segmentacion del
mercado se basa en los siguientes criterios:

*Ubicacion: Ciudad de San Juan de Pasto, con potencial de

expansién a nivel nacional a través de plataformas digitales.

e Estilo de viday
preferencias: Personas que buscan
productos unicos y personalizados que reflejen su
identidad y estilo personal.

Clientes que valoran la historia y la cultura detras de
cada pieza artesanal.

Consumidores conscientes que prefieren productos

hechos a mano.




Para fortalecer la conexiéon con los clientes y
brindar una experiencia de compra satisfactoria,
HANTI implementa diversas estrategias de
comunicacién y servicio:

eAtencién personalizada: Se ofrece asesoramiento
directo sobre disefios, colores y materiales para que
cada pieza refleje la identidad del cliente.

eCanales de interaccidn:

WhatsApp: Atencién rapida y personalizada para
consultas, pedidos y soporte postventa.

Facebook Messenger: Espacio para consultas
Relaciones Con el generales, informacién sobre promociones y
novedades.

Instagram Directo: Interaccion con clientes a través

H
de historias, publicaciones y mensajes directos.
eSeguimiento postventa:

Garantia de satisfaccion mediante la recopilacion de
feedback y posibles ajustes en futuras compras.
Creacion de una comunidad de clientes satisfechos
que comparten sus experiencias con la marca.
Estrategias de fidelizacion:

Descuentos exclusivos para clientes recurrentes.
Programas de referidos para atraer nuevos
compradores.

Contenido educativo sobre la importancia de la
artesania y el valor del crochet en la identidad
cultural.

El objetivo es generar confianza y fidelizacién a
largo plazo, asegurando que cada cliente se sienta

parte de la historia y la esencia de HANTI.




Mapa de empatia

NTI

=1 Raices

esilientes

¢Que piensay siente?

Valora la identidad cultural y el trabajo artesanal.

Siente admiracion por los productos hechos a mano y su historia.

Quiere diferenciarse a través de su estilo y piezas unicas.

Se identifica con narrativas culturales y tradiciones transmitidas a través del

arte.

Puede tener dudas sobre la autenticidad y la calidad de las piezas artesana-

les.
¢Que oye?
Moda comercial con poca representacion de
tradiciones artesanales.

Disefios masivos que no reflejan la identidad personal
o cultural.

Redes sociales llenas de tendencias efimeras sin
profundidad cultural.

Pocas opciones de moda que incluyan técnicas
artesanales auténticas.

¢Que ve?
Moda comercial con poca representacion de
tradiciones artesanales.

Disefios masivos que no reflejan la identidad
personal o cultural.

Redes sociales llenas de tendencias efime-
ras sin profundidad cultural.

Pocas opciones de moda que incluyan
técnicas artesanales auténticas.

¢Dice y hace?

Expresa su interés por el arte y la cultura en la moda.

Comparte en redes sociales el significado detras de las piezas que usa.

Se interesa por conocer las técnicas y procesos de produccion artesanal.

Busca piezas con historia y significado para incorporar en su estilo personal.

Limitaciones / Obstaculos

Falta de reconocimiento del valor de la artesania en la sociedad.

Percepcion de las piezas artesanales como objetos decorativos y no como elemen-
tos con significado cultural.

Dificultad para encontrar piezas artesanales con un disefio contemporaneo que se
adapte a estilos modernos.

Desconocimiento sobre las técnicas y el proceso de elaboracién de los productos.

Competencia con productos industriales y comerciales que imitan el estilo artesanal
a menor precio.

Accesibilidad y distribucion limitada de productos artesanales auténticos en ciertos
mercados.

Imagen 4

Oportunidades / Necesidades

Crear piezas artesanales que fusionen tradicion y modernidad, atrayendo a
publicos que buscan exclusividad y autenticidad.

Educar a los consumidores sobre el valor del trabajo artesanal y su impacto en la
identidad cultural.

Disefar productos con una fuerte narrativa cultural, resaltando la historia de los
artesanos y las técnicas utilizadas.

Conectar con clientes que buscan moda con identidad y significado, no solo
tendencias pasajeras.

Posicionar las piezas como articulos de lujo accesible, destacando la exclusividad
del trabajo artesanal.

Generar comunidad en torno al proyecto, involucrando a personas interesadas en
la preservacion de las tradiciones.




Explicagion

mapa.de empatia

Para garantizar la accesibilidad de los productos, HANTI emplea una
combinacion de canales fisicos y digitales:

*Redes sociales y plataformas digitales: Instagram, Facebook vy
WhatsApp: Principales medios de venta directa y promocion.

Tienda en linea (futura implementacion): Plataforma donde los clientes
podran realizar compras de manera rapida y segura.

*Ferias artesanales y eventos especializados: Participacion en ferias
nacionales como Expoartesano Medellin y Expoartesanias Bogota.
*Colaboraciones y alianzas: Venta en tiendas fisicas especializadas en
productos artesanales.

Colaboraciones con disefiadores, artistas y marcas afines para ampliar el
alcance del negocio.

+Distribucion y envios: envios nacionales a través de empresas de
mensajeria como Servientrega y Coordinadora.

Opciones de entrega a domicilio en Pasto para mayor comodidad de los

clientes.



Plan:de
Negoclios

Artesania Contemporanea Tejida
Se busca disefiar una coleccién de piezas artesanales tejidas a mano mediante
técnicas tradicionales como el crochet. El objetivo principal es reivindicar el trabajo

artesanal como una narrativa de identidad cultural, reflejando la historia, el

conocimiento y la tradicion de las comunidades que las elaboran. Para estructurar el

modelo de negocio, se emplea la estrategia de las 4Ps del marketing: precio, plaza,

producto y promocion.




Precio

El precio debe reflejar el valor del trabajo artesanal y el
tiempo invertido en cada pieza, diferencidandose de
productos industrializados. Puede posicionarse como un
articulo de lujo accesible o de edicién limitada.

Estrategias de precios:

- Precio basado en valor: Justificar el costo resaltando la
exclusividad y el trabajo manual.

- Estrategia de precios escalonados: Ofrecer piezas de
diferentes niveles de complejidad y, por lo tanto, de
precios distintos.

- Paquetes o ediciones limitadas: Crear colecciones
exclusivas con precios diferenciados.

Producto

HANTI ofrece una coleccién de piezas artesanales tejidas a
mano con técnicas tradicionales como el crochet. Cada
pieza es Unica y cuenta una historia basada en la identidad
cultural de 11 personas, lo que le da un valor emocional y
narrativo.

Preguntas clave:

;Qué hace que las piezas de HANTI sean diferentes de otras
colecciones artesanales?

La fusion entre diseflo contemporaneo y técnicas
tradicionales.

:Como se percibe el producto?
Como un articulo artesanal de alto valor cultural y estético.

;Qué necesidades satisface?
Expresion de identidad, conexion con la cultura y aprecio
por la artesania.

Imagen 5

Plaza

- HANTI debe estar disponible en canales donde el
publico objetivo valore la artesania y el disefio.

Opciones de distribucion:

- Tiendas de disefio y boutiques especializadas en
productos artesanales.

- Ferias de arte, exposiciones de disefio y mercados de
creadores.

- Venta en linea mediante una tienda e-commerce y
redes sociales como Instagram y TikTok.

- Colaboraciones con disefiadores o marcas de moda que
busquen integrar elementos artesanales en sus
colecciones, como: XZAE, Suani trejos.

’

\

Promocion

Es clave destacar la historia detras de cada pieza y el valor
cultural del proyecto.

Estrategias promocionales:

- Storytelling: Compartir las historias de las 11 personas
que inspiran las piezas, destacando el proceso de
creacion.

- Marketing en redes sociales: Crear contenido visual
atractivo con fotos y videos de las piezas en proceso,
entrevistas con los artesanos, y testimonios de clientes.

- Colaboraciones con influencers y disefiadores:
Asociarse con figuras que valoren la artesania y la
identidad cultural.

- Eventos y lanzamientos: Organizar exhibiciones donde
los clientes puedan conocer el proceso de creacién en
vivo.
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Capitulo 2:
[deacion/
conceptualizacion

Linea de investigacion: Cultura y sociedad




METODOLOGIA

El proyecto emplea la metodologia "Hilo vivo", caracterizada por su exhaustividad y
sistematicidad, con un enfoque centrado en la valoracion del trabajo artesanal,
especialmente en tejidos. Este enfoque busca reforzar la autenticidad al explorar lugares
relevantes, lo que enriquece tanto la comprension tedrica como la conexion con las practicas
artesanales. La experimentacion, parte integral de esta metodologia, refleja un compromiso
con la innovacién al explorar materiales y crear prototipos, combinando la investigacion
tedrica con un enfoque practico y experimental.

surge de una vivencia intima con el tejido, donde el proceso de creacidn no responde a
esquemas convencionales, sino que se construye a través del hacer, del contacto con las
manos, los materiales y las historias. Esta metodologia se origina en el contexto del proyecto
HANTI, como respuesta a la necesidad de dar valor a los saberes ancestrales y al trabajo

artesanal, fusionando investigacion, experiencia y emocion.



Metodologio

0 Inmersién en el contexto y
recopilacién de informaciéon
relevante.

0 Estudio de tendencias,
analisis de problemas, e
identificacion de técnicas y
materiales en tejidos artesanales.

2. Punto Cadena

(trato por contacto)

0 Interaccidn directa con
personas con conocimientos y
habilidades relevantes.

0 Visitas a lugares de practica,
entrevistas con expertos, aprendizaje
directo de artesanos y observacion
de técnicas.

Problema a solucionar

0 Clarificacién del problema que
se busca resolver.

0 Razones para utilizar la moda:
Justificacion del uso de la moda como
tendencia.

0 Conocimiento de técnicas:
Profundizacién en técnicas de tejido y
confeccidn.

Imagen 6

Hilo Vi
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) Proceso de bocetacién y
experimentaciéon por medio de la
elaboracion de un journal.

0 Encuesta formulario de
google para conocer a cada una de las
11 personas.

0 Encuesta de formulario de
google para validacion de marca y
productos.

VO

1.

Puntada base

(Exploracion e inmersion)

) Enfoque basado en la
interaccion directa con personas
y materiales.

o Permite una
comprension profunda y
practica de procesos, técnicas y
conceptos, especialmente en
moda.

3. Punto medio alto
(experimentacion)

B

o) Definiciéon de materiales:
Seleccion de materiales a utilizar.
o Técnicas a utilizar:

Aplicacion de técnicas adecuadas
para los materiales seleccionados.

0 Definicion del concepto:
Establecimiento del concepto
creativo y funcional para las prendas.



Objetivos

0 Definicidn de objetivos generales y
especificos del proyecto.

0 Experimentacidon de materiales: Prue-
bas y ensayos con diferentes materiales.

0 Prototipos: Creacion de prototipos
incorporando diversas técnicas y materiales.

Herramientas de
recoleccion de
informacion

o) Herramientas de recoleccion de
informacion: Diario de campo, analisis de
documentos, registros audiovisuales, entre-
vistas en profundidad.

Imagen 7
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Punto Popcorn
(conceptualizacion
y diseiho)

0 Aprendizaje y manipulacién de técnicas:
Desarrollo de destrezas a través de la practica
constante.

0 Interaccién y aprendizaje de expertos:
Colaboracién e intercambio de conocimientos con
expertos.

0 Entrevistas con personas referentes:
Realizacidn de entrevistas para obtener insights y
validar métodos y conceptos.

Punto Alto Doble
(comercializacion)

0 Estrategia de comercializacion.
0 Proyeccion financiera.
0 Lienzos estrategicos.

> 0 Plan de negocios.

0 Estrategia de promocidn para
redes sociales.



Equipo

interdisciplinar

Abarca diferentes areas clave parael desarzollo, pfeduccion ygomercializacion de los‘productos.

EQUIPO DE

TRABAJO

) \

- ~ ./ - ~ L4
Disefio y produccion Disefio y produccion
-Diseador de productos. Disefiadora de modas: encargada de la
Laura Celis elaboracién de disefios de vestuario
complementario con las piezas
Artesana en crochet. Laura Celis artesanales. Yalecy Grueso (Yale casa de
modas)

\
0

) \

Marketing y Marketing y Logisticay

comunicacion comunicacion distribucion
Especialista en redes sociales, Fotografo de productos: Ibonne - Coordinador de logistica y
Laura Celis, disefladora grafica. Carlosama. (colorsepia_23) distribucion.

Ventas y atencion Finanzasy
al cliente administracion
-Gestiona pedidos, consultas y Gestidén financiera: contador: Leydi
personalizaciéon de piezas a través Maria Grueso

de WhatsApp, mensajeria de
Instagram y Messenger.

Imagen 8



Mercado

Analisis de la

competencia

Competencia indirecta

Negocios que venden accesorios
artesanales, pero no necesariamente
trabajan con crochet o
personalizacion.

Tiendas de bisuteria artesanal
Venden accesorios hechos a mano
aunque sin la misma excusividad.
-ZUA accesorios.

-Udara.

-Samia.

-FXA.

-Arte mullos.

Ferias artesanales: Espacios donde
artesanos venden productos
similares.

-Expoartesanias.

-Carnaval artesano.

-Feria nacional de artesanias.
Marcas de moda sostenible
Algunas marcas ofrecen accesorios
con materiales naturales y un
enfoque en identidad pero no
necesariamente con tejido.

-Pilu joyeria: Joyeria artesanal

inspirada en la naturaleza.

Competencia directa

Artesanos y marcas que ofrecen
productos similares en términos de
crochet, personalizacion y
combinacion con lo contemporaneo.
-XZAE de Francisco Sepulveda:
Marca reconocida en el sector
artesanal, con enfoque en la fusion
de técnicas tradicionales y
modernas. Su diferenciador radica en
su reconocimiento dentro del sector.
-A mano de Suani Trejos:
Emprendimiento de artesania que
también trabaja con técnicas
tradicionales y personalizacion
dirigido a un publico similar.
Factores de la competencia directa
-Personalizacién y exclusividad.
-Calidad y materiales.

-Canales de venta.



Analisis

DEBILIDAD AMENAZA FORTALEZA OPORTUNIDAD

* Mayor interés en
productos persona-
lizados.

* Mayor interés en
productos
personalizados.

* Personalizaciéon y

Tiempo de produc- 1a
exclusividad.

cién mas largo.

o Fusion de tradicion
y modernidad.

« Dependencia en
redes sociales para
ventas.

e Colaboraciones con
marcas de moda y
disefiadores.

e Colaboraciones con
marcas de moda y
disefladores.

. Materiales de
calidad.

e Costo mas alto de
productos para la
industrializacion.

* Aprovechamiento
del turismo artesa-
nal en ferias y even-
tos.

* Aprovechamiento
del turismo artesa-
nal en ferias y even-
tos.

« Necesidad de
educar al cliente
sobre el producto.

e

Crecimiento en el
comercio digital.

Al

e Crecimiento en el
comercio digital.

A

H
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MICRO ENTORNO

-Clientes potenciales: Personas interesadas en identidad cultural,
artesanias y piezas unicas.

-Proveedores: Comerciantes de hilo, cuentas, fibras naturales y
empaques sostenibles.

-Aliados: Influencers de moda ética, tiendas de disefio local,
ferias artesanales.

-Competencia: Marcas de disefio independiente y bisuteria
local/artesanal.

-Canales: Instagram, WhatsApp, ferias, y préximamente tienda

virtual.

MACRO ENTORNO

-Dimension: Consumidores prefieren productos duraderos frente
a moda rapida.
-Cultural/social: Revalorizacion de lo artesanal y lo hecho a mano.
-Tecnoldgico: Redes sociales permiten visibilidad y crecimiento
sin local fisico.
-Politico/Legal: Apoyo a emprendimientos creativos desde

programas de economia naranja.




Aproximacion estadistica del

mercado

Tamano del mercado en Colombia (referencial)

*Segun Artesanias de Colombia, el sector de las artesanias representa

una industria en crecimiento, activos en el pais.

350.000

53.321.025

B Imagen 10
B artesanos en el pais [l Habitantes 8

*La categoria de accesorios artesanales y moda ética representa un
mercado que crece entre 6% y 8% anual.

*Se estima que el 60% del publico consumidor de bisuteria artesanal en
Colombia esta conformado por mujeres entre los 25 y 45 afios de nivel
socioeconomico medio a alto, interesadas en propuestas con historia,
identidad o diferenciacion.

sLas plataformas como Instagram y ferias presenciales son los
principales canales de compra en este nicho.

Datos de comportamiento del consumidor (tendencias)

*+70% de los consumidores estan dispuestos a pagar mas por
productos sostenibles o hechos a mano.

*+80% de compradores en ferias artesanales priorizan la historia detras

del producto y su originalidad frente al precio.
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Proyeccion

Financiera




Fase.de

incubacion

Fase incubacioén

-Proceso de validacion de mercado.

-Desarrollo de identidad de marca y consolidacion de
canales de venta

-Gestion financiera enfocada en minimizar costos,

aumentar la visibilidad y generar ventas sostenibles.

Supuestos financieros

Fase de incubacién

-Produccion y ventas: cantidad de piezas producidas y
ventas por mes.

-Precio promedio por pieza.

-Crecimiento estimado

-Canales de venta primarios: Instagram, Facebook,

WhatsApp.

-Canales de venta secundarios: Ferias artesanales
locales como el carnaval artesano y alianzas con

tiendas fisicas.

Estructura de costos de incubacion
Costos fijos

-Infraestructura minima.

-Espacio de trabajo.

-Servicios publicos.

-Gastos administrativos reducidos.

Costos variables iniciales
-Mano de obra para de la elaboracion de las piezas tejidas.
-Materia prima.

-Gastos en empaques y envios.

Inversion inicial en fase de incubaciéon
-Compra de herramientas basicas.
-Creacion de identidad visual.
-Fotografia de productos.

-Publicidad digital.



Proyeccion de
ingresos.y costos

Excel

Presupuesto coleccion
11 juegos

Producto unidad total producto Precio Total
unitario
Hilo (Madejas) 4 48
- 9.000  432.000
Ganchos aretes 3.000 36.000
Pares ! & :
Alambre rO”O 2 2 | 8000 16000
Piedras tipo semilla
(Docena) 1/2 < 4000 24.000
Anillas de salto (par) 4 48 3.000 144.000
Pegante (S0ml) 1 | 1 17.500  7.500
Agujas de tejer | 4 - 4 3000 12000
671.500
Proyeccionde
unidad productiva
Unidades a producir 11
Costo Variable
unitario _ Saeld
Mano de obra 2 dias de trabajo por 7 horas 11 juegos
Costo: 100.000
Costo Total unitario 60.917

Imagen 11

La tabla muestra la proyeccion de costos para las once piezas de la coleccion HANTI, considerando materiales, herramientas
y mano de obra. Esta ultima se calculé con base en el pago diario de un trabajador en Colombia, convertido a horas efectivas
y ajustado al tiempo de elaboracion de cada pieza, garantizando una compensacion justa para el oficio artesanal. Al costo
total se afiadié un margen de ganancia acorde con productos artesanales de valor diferenciador en la region, manteniendo la

sostenibilidad del proyecto y precios accesibles para el publico.



Estrategia financiera

Fase de
incubacion




Objetivos
Principales

-Minimizar costos y operar estructura flexible.
-Validar producto en el mercado y generar ventas
recurrentes.

-Construir una base sdlida de clientes a través de
estrategias digitales.

-Obtener capital semilla o financiamiento.

Estrategias claves para
maximixar la
escalabilidad

-Produccion bajo demanda: No acumular inventario
para evitar costos de almacenamiento.

-Marketing de bajo costo: Uso intensivo de redes
sociales.

-Venta en ferias y eventos: participar en ferias locales
para aumentar visibilidad.

-Ofrecer precios de lanzamiento: Promociones espe-
ciales para futuros clientes.

-Alianzas estratégicas: Vender en tiendas de disefio y

concept stores

Escalabilidad y
crecimiento post
incubacion

Corto plazo

-Implementacion de tienda en linea.
-Expansién de produccion de piezas mensuales.
-Participacion en ferias nacionales.

-Aumento de presupuesto en publicidad digital.

Largo plazo

-Exportacion a mercados internacionales.
-Alianzas con disefiadores y marcas de moda.
-Expansioén en linea de productos (bolsos,
decoracion, ropa)

-Apertura de un showroom fisico (un espacio en
donde se exhiban productos o servicios de la
empresa como herramienta de marketing para
mostrar novedades de la marca y conectar con el

publico.



Audiencias

-Personas de 25 a 54 anos,
sensibles al valor de lo hecho a
mano, que buscan productos con
identidad y significado.

-Personas interesadas en el
consumo con intencién cultural o
ancestral.

-Amantes de la moda artesanal, el
disefio independiente y la expresion
personal a través de accesorios
unicos.

-Publico con interés en el arte, lo
simbdalico, el disefio, y en productos

qgue cuenten historias.

Ferias artesanales

y de diseno

-Canal fisico fundamental para dar a conocer la marca,

generar contacto directo y recibir

inmediata.

retroalimentacion

Canales
involucrados
Redes sociales

-Instagram (principal canal visual):
para mostrar el proceso, la historia
detras de cada pieza, y generar
comunidad.

-TikTok: para atraer una audiencia
mas  joven mediante reels
mostrando el proceso del tejido, la
inspiracion, y tendencias.
-Facebook: Atraer una audiencia
mas adulta por medio de post

publicitarios de las piezas.

WhatsApp Business

-Canal directo para pedidos personalizados, atencion al

cliente y asesoria sobre los significados de cada pieza.



Estrategia de
promocion

Segun (MailChip, 2021) dice que el marketing de
contenido es una estrategia de promocion util para
atraer, captar y lograr la fidelizacion del publico creando
contenido con el que ellos puedan conectar y sentirse
identificados. Esto acerca a los clientes con la marca
para que sea la primera opcién del cliente al momento
de la compra. Por lo tanto, es una estrategia utilizada
para HANTI con el objetivo de Aumentar el
reconocimiento de marca, atraer nuevos publicos,
generar confianza y fidelizar a través de contenido que
transmita el proposito de HANTI: identidad, raices,

significado y valor del trabajo artesanal.




Estrategia de

PROMOCION

Marketing de contenidos

0 FASE1 (3=

Concienciacion

o7
FASE 2 & O

Consideracion

Objetivo: Educar al publico sobre por qué HANTI
no es bisuteria comun. Mostrar el valor diferencial:
piezas hechas a mano, con historia, que
representan a quien las lleva.

Objetivo: Dar a conocer la historia, valores y
esencia de HANTI. Generar interés alrededor de los
conceptos de identidad, tradicién, tejido y
conexion con las raices.

Tipo de contenido:

Publicaciones en
Instagram y TikTok con
videos tipo reels
mostrando los procesos
de tejido, desde la
eleccion del hilo hasta
el resultado final.

Blog o carruseles
educativos en redes:
“¢Qué significa tejer
con memoria?”

“5 formas de conectar
con tus raices a través
del arte”

“El poder simbdlico
del crochet en las
culturas ancestrales”
Historias de mujeres
reales (clientas o
artesanas) que
cuentan qué
representa su pieza
HANTI para ellas.

Tipo de contenido:
- Comparativas
visuales: artesania vs

produccién industrial.

Casos reales: “una
viajera que encontré
en su pulsera HANTI
una forma de
conectar con sus
raices.”

FASE 3

Cierre

(Decision de compra)

Objetivo: Mostrar por qué HANTI es la mejor
opcién para quienes buscan mas que adornos:
buscan identidad, alma y conexion.

Tipo de contenido:

Historias de impacto
(cliente feliz + pieza
personalizada).
Videos mostrando el
proceso de disefio
personalizado.

Gujia del comprador:
“¢Buscas una pieza
con significado? Esta
guia te ayuda a elegir
la tuya.”

Testimonios en video o
resefas escritas con
enfoque emocional.
Contenido generado
por usuarias que
muestran como
combinan su pieza
HANTI.

Guias:

“Coémo elegir una pieza
artesanal que hable por
ti"

“5 formas de cuidar tu
bisuteria tejida a mano”
Video testimonios de
clientas: ¢ Por qué
eligieron HANTI? ;Qué
historia representa su
pieza?

Imagen 12
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Tejido Crochet

La técnica crochet segun (Betzabeth, 2023) es muy dificil
determinar los origenes exactos del crochet o ganchillo, Sin
embargo, hay algunas evidencias que sugieren que fue en el siglo
XVI en Europa. El arte de entrelazar hilos utilizando como
instrumento la aguja crochet era inicialmente utilizado para crear
encajes y bordados en las vestimentas que portaba la nobleza,
pero, también unos historiadores dicen que existia una técnica
similar en la antigua china que se utilizaba para adornar los
sombreros.

Esta técnica comenzo a ser popular en el siglo XIX gracias a que
la reina victoria de Inglaterra tomo esta técnica como una de sus
actividades favoritas. Con el pasar del tiempo esta técnica fue
evolucionando gracias a que los artesanos fueron perfeccionando
diferentes tipos de nudos entre los mas reconocidos estan: El
punto cadena (es uno de los mas basicos y vitales), punto bajo
(Utilizado para tejidos compactos y aunque es basico es muy
importante para todo tipo de patrones) y por ultimo el punto alto (es
un nudo mas alto que genera tejidos mas sueltos, haciéndolo ideal
para prendas ligeras y adornos).

Esta técnica antigua es utilizada para la creacion de las 11 piezas
de la coleccion de HANTI con el fin reivindicar una técnica
artesanal tan antigua, trayéndola a la contemporaneidad con
disefos unicos, cargados de significado, modernos pero sin perder

su valor artesanal.




Prototipode

Acclones

El proceso de disefio de las piezas en HANTI se
fundamenta en una investigacion previa que busca
comprender la identidad de 11 personas
seleccionadas. Para ello, se aplica una encuesta
estructurada a través de un formulario de Google,
en la que se exploran aspectos clave de su
identidad, historia personal, experiencias
significativas y elementos simbdlicos que los
representan. A partir de esta informacion, se realiza
un analisis profundo para identificar patrones,
emociones y narrativas que puedan ser traducidas
en formas y colores. En este punto, el disefio juega
un papel fundamental, ya que se convierte en el
medio a través del cual estas identidades se
transforman en piezas tejidas con un significado

Unico.

Una vez definidos estos elementos, se procede a la
elaboracion de los tejidos, en donde cada puntada y cada
combinacion de colores tienen un propdsito simbdlico.
De esta manera, las piezas finales no solo son objetos
decorativos o funcionales, sino también manifestaciones
de identidad y memoria cultural, dotadas de un profundo
valor narrativo. En las piezas se resaltan varios
elementos como emociones, gustos, entornos, familia,
todo aquello que hace parte de su identidad, en cuanto a
las emociones se escogidé el miedo, tristeza, alegria,
desagrado y la ira porque segun DR. Ekman (Group,
2004) Declara que después de unos estudios se revelan
estas 5 emociones basicas que tiene el ser humano y las

manifiesta a través de las expresiones faciales.
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Por medio de una investigacién se cre6 el nombre HANTI, que significa raices en
somali, simboliza la conexién con la identidad y la resiliencia que se encuentran
en nuestras raices. La eleccion de este nombre se inspira en la fortaleza de las
mujeres en Somalia, quienes, segun el documento de (Pérez Sanchez, 2020) ,
enfrentaban una sociedad donde no tenian voz ni voto, viéndose obligadas a
depender de los hombres incluso en situaciones de abuso. Esta resistencia refleja
el propdsito del emprendimiento: exaltar la historia, la identidad y la fuerza que se
entrelazan en cada tejido, mostrando a las nuevas generaciones el valor que
tiene el trabajo artesanal y lo importante que es mantenerlo y transmitirlo a las
nuevas generaciones.

A partir de esto se genero la imagen de la marca por medio de la herramienta de
disefio de identidad visual, la marca refleja las raices que se entretejen fuerte para
formar una base estable y fuerte que dura, esta contiene la identidad, vivencias y
personalidad que hacen parte de nuestras raices. Su paleta de color de colores
tierra refleja esas raices y a su vez la parte artesanal del emprendimiento.

De manera similar, en el departamento de Narifio, Colombia, segun Ordofiez
(2021), las mujeres han sido guardianas de conocimientos que trascienden lo
técnico: saberes que se tejen con memoria, emociones y vivencias personales. En
ambas culturas —la somali y la narifiense— el tejido no es solo una practica
artesanal, sino un lenguaje silencioso que permite expresar aquello que conforma
la identidad de cada persona: su historia, su fuerza, su forma de resistir y de

habitar el mundo.

La eleccion del nombre HANTI, que significa “raices” en somali, no busca
apropiarse de una cultura ajena, sino construir un puente simbdlico entre
experiencias femeninas que, aunque nacen en territorios distintos, comparten un
mismo espiritu: mujeres que, desde lo intimo y cotidiano, bordan su identidad con
hilos de memoria, resistencia y sentido. En este tejido intercultural, lo importante
no es el lugar de origen, sino el acto de reconocerse a través de lo que se crea

con las manos y con el alma.
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Prototipo 1 Prototipo 2

Raices resilientes

HANPL tanl
HANTI

Raices resilientes Raicos resiliontes

Prototipo3  Prototipo 4 Final

Raices resilientes , -
RAICES RESILIENEES
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Para desarrollar la coleccién y lograr que cada pieza narrara la historia
de la persona que la inspiro, se aplicé una encuesta en Google Forms
con preguntas sobre personalidad, emociones, valores y entorno. A
partir de estas respuestas se obtuvo la informacion necesaria para
traducir rasgos individuales en formas y colores, articulando un proceso
creativo basado en la morfologia y acompafiado por un journal que
permitio identificar las decisiones mas acertadas antes de llegar a los

disefios finales.

La creacion de las composiciones visuales refuerza el caracter artesanal
y emocional de HANTI. Cada pieza funciona como un libro tejido con
hilos: cada forma, volumen y textura cuenta la historia de quien la
inspira. Por esta razon, la coleccién esta compuesta por once piezas, un
numero que permitié explorar lenguajes formales, técnicas y gamas
cromaticas variadas sin sobrecargar el proyecto, logrando un equilibrio
entre calidad, coherencia y representatividad del concepto general de la

marca.



RETORNOS DEL

CIO

Carolina Ordonez

Es una joya nacida de la introspeccion, que
encuentra fuerza en la quietud y magia en lo
invisible. Representa a quienes caminan en
silencio con firme conviccién, combinando
colores profundos, formas simbdlicas y
emociones sutiles. Refleja una personalidad
introvertida que florece en la soledad, halla
compafiia en los animales, calma en la musica y
sentido en lo inexplicable. Su mundo interior es
un bosque de pensamientos donde conviven
fantasia, muerte, misterio y la belleza de lo

imperceptible.



PSICOLOGIA DEL

OLOR

EMOCIONES Y VALORES

Rombo: simbolo central que representa lealtad, humildad, respeto y motivacion para construir un futuro

solido cuidando a los seres amados. También expresa la pasion tranquila por la musica, en especial por

una banda de rock que se convierte en hogar emocional.

AZUL OSCURO AGUAMARINA VIOLETA

Refleja la personalidad Simboliza espontaneidad, simboliza la conexion con lo
introvertida y el refugio de la tranquilidad al evitar oculto y lo magico, la
soledad; color de lo profundo, conflictos y la felicidad simple fascinacion por los gatos, el

que no busca validacién de hobbies como cantar, misterio, la muerte y la

externa. caminar o dibujar. fantasia. También representa

el vinculo emocional con los

animales como fuente de

ternura y calma.
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Fotografia 2
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Lorena Pantoja

Es una joya que refleja la dualidad de una
identidad rica y compleja: una personalidad
introvertida que esconde un universo de
emociones intensas bajo una apariencia serena.
Cada forma, color y trazo tejido expresa
contradicciones que conviven: fuerza y

sensibilidad, contencién y fuego, calma y lucha.

La pieza surge del equilibrio entre lo que se
muestra y lo que se calla, entre emociones que
arden y otras que reposan en silencio. Es una
historia tejida con decisiones firmes y
sentimientos profundos que, aunque a veces se

oculten por proteccion, nunca desaparecen.
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PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Triangulo: representa la introversidn, las decisiones drasticas y la contencién emocional. Es el filo

interno que toma decisiones valientes, aunque no siempre se expresen en voz alta. Circulo: simbolo de la
bondad, la honestidad, la generosidad y la conexion emocional. Refleja la suavidad de quien elige cuidar,

perdonar, compartir.

ROJO CAFE CLARO AMARILLO VERDE

Representa lairay la Expresa comodidad Simboliza el deseo de Refleja la tranquilidad
capacidad de tomar emocional con quienes superacion y la alegria  de los espacios seguros
decisiones con fuerza;  inspiran confianza, amor que se mantiene incluso y los momentos con
expresion del caracter por la musica y hobbies en la dificultad; motor personas cercanas,
colérico que lucha porlo que nutren el alma; de suenos, estudios y donde todo se siente en
que cree. también cubre la crecimiento. equilibrio.

tristeza con suavidad y

sin dramatismo.
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RAIZ

SILENCIOS

Carlos Acosta

Una joya que crece hacia adentro, tejida desde el
silencio interior y la calma de la musica, una
mascota, la lectura o la ilustracién. Representa
una personalidad introvertida, sincera y
comprometida, que florece con esfuerzo
constante y la meta de construir su propio

camino y mundo.

No busca brillar hacia afuera, sino sostenerse
desde lo profundo. Cada color y forma narra una
historia de crecimiento, sensibilidad y

transformacion.



PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Rombo: representa la personalidad introspectiva y conectada con su mundo interior.

Rectangulo: simboliza sinceridad, compromiso y perseverancia; la estructura del esfuerzo silencioso.
Triangulo: refleja el crecimiento personal y la voluntad de superarse a través de la experiencia.
Espiral: expresa el movimiento creativo que guia hobbies como ilustrar, leer, pintar, escuchar musica o

jugar, espacios intimos de exploracidn y expresion.

CAFE VERDE BEIGE AMARILLO

Color de la musica que Los lugares abiertos, los La calma, el refugio en  la felicidad y el suefio de

calma, del miedo que se viajes y el caracter las mascotas, el tener su propia
reconoce, de los hobbies flematico que sabe equilibrio emocional empresa, simbolo de
que construyen encontrar paz en lo que se cultiva desde lo metas que brillan sin
identidad. simple y conexioén con lo cotidiano. estridencias.
esencial.
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FULGOR

Diana Garcia

e Es una joya que irradia con la fuerza de quien vive
a5 S T 7 con pasion, autenticidad y disciplina. Es una pieza

que encarna el impulso de una personalidad
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extrovertida, marcada por la energia que contagia,
por la emocion de alcanzar logros, por la alegria que
nace de ser fiel a si misma.

Esta joya es el reflejo de una identidad que no teme
ser visible, que vibra alto y suefia en grande. Cada
forma, cada color, ha sido elegido para representar
un universo emocional y espiritual donde la pasion
por el baloncesto se cruza con la tranquilidad de la

lectura, y la fe en Dios guia cada paso con firmeza.

Foto: colorsepia_2




PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

--Forma de estrella: representa las aspiraciones altas, el deseo de ser profesional, de brillar por mérito y

esfuerzo. Es el simbolo del éxito y de la constancia.
-Circulo: representa los lugares donde se siente mas auténtica: la cancha, la habitacion, la familia, y la conexién

profunda con Dios. Es simbolo de plenitud, unién y espiritualidad.

FUCSIA VIOLETA AZUL

Simboliza la simbolo de pasiones que calma que acompaia la
extroversion, la pasion, equilibran la fuerza; lectura y respiro en
la disciplina y la color del baloncesto y la medio de la energia;

autenticidad. Es energia  lectura, donde la calma color del pensamiento
emocional que da forma  se abre paso en medio introspectivo que
a la felicidad de las de la intensidad. coexiste con la accion.
metas alcanzadas y a la
impaciencia que impulsa
el movimiento

constante.
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Foto: colorsepia_23



ESENCIA

VIVA

Foto: colorsepia_23

Leydi Grueso

Refleja plenitud y empatia, transmitiendo una
conexiéon profunda con las emociones
humanas. Incluye sentimientos intensos como
la alegria y el enojo, el amor sincero hacia la
familia, asi como la pasion por la danza y el
canto, expresiones que liberan y dan vida. A
ello se suma la firme conviccién en Dios, que

guia y fortalece, conformando un conjunto de

valores y vivencias que se entrelazan para dar

forma a la identidad de la persona.



PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Alegria, enojo y empatia, cada una representa algo significativo, pero en conjunto para componer una forma central de toda la
pieza:

Girasol: representa la alegria, compuesto por el circulo que representa la familia y los tridngulos la empatia.

NARANJA VERDE CAFE OSCURO AMARILLO

La alegria, la pasidon por La empatia, la prudencia La compafiia de Ia La alegria auténtica, la
la danza y el impulso y la serenidad del familia, la introspeccion creatividad y la calidez
emocional como el enojo  caracter flematico. y la sabiduria adquirida espiritual.

con el tiempo.

AZUL

La conexiéon con Dios, la

personalidad introvertida y

la sabiduria emocional.







VIBRAS

" TEJIDAS

Camila Teran

Representa la identidad unica de la persona,
integrando en cada tejido no solo técnica y detalle,

sino también elementos simbdlicos que guardan un

Foto: colorsepia_23

significado profundo.

Cada forma, color y textura se convierten en huellas
de experiencias, memorias y sentimientos que
narran su recorrido vital. Es una fusiéon entre lo
visible y lo intangible, donde el tejido trasciende lo
material para transformarse en un lenguaje
silencioso que cuenta su historia, evocando raices,
emociones y vivencias, que hacen irrepetible a quien

lo porta.
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PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Circulo: Representa la unidad y la familia, simbolo de unién y continuidad en los lazos que permanecen.

Triangulo: Simboliza la amistad y la conexién emocional, reflejando confianza, apoyo y equilibrio en las
relaciones.

Pentagono: Expresa la responsabilidad, asociada al compromiso, la solidez y la importancia de cumplir con los
valores.

Hexagono: Representa la alegria y la armonia, evocando equilibrio y bienestar en la vida cotidiana.

Flor margarita: Refleja alegria, positivismo, calma y armonia, transmitiendo pureza y sencillez.

AMARILLO AZUL AGUAMARINA BLANCO

Representa la alegria, la  Refleja la calma y la Simboliza el amor y la Refleja el carifio y la

vitalidad y la energia tranquilidad, evocando tranquilidad de la ternura, asociado a la

luminosa, que inspira serenidad, equilibrio  naturaleza, evocando pureza, la sencillez y la

optimismo y entusiasmo interior y un respiro en frescura, armoniay paz. sinceridad de los

en la vida cotidiana. medio del movimiento sentimientos mas
constante. nobles.
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ESENCIALES

A

f
Katherin Celis

]| Personalidad extrovertida y apasionada. Refleja
cualidad, emociones, creencias y motivaciones
profundas, las cuales hacen parte de la identidad
personal.

Refleja algo tan fundamental como es la fe en Dios,
que a pesar de tener emociones como la tristeza y el
miedo, su fe es un pilar tan fundamental que hace
que estas no tengan control en su vidad.

También podemos ver cualidades que la caranterizan
tales como lo apasionada al hacer las cosas, la

sinceridad, amabilidad y la empatia.



PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Triangulo: Justicia y equilibrio. Representa su deseo de actuar con rectitud y tomar decisiones justas.

Cuadrado: Confianza y seguridad. Denota estabilidad, firmeza y la importancia de valores s6lidos en su vida.

Circulo: Proteccién y solidaridad. Simboliza el cuidado hacia los demas, la union y el valor que da a las

MORADO

Asociado al miedo y la
ansiedad, pero también
refleja espiritualidad e
introspeccién. En la
persona, se conecta con
su sensibilidad, su
busqueda interna y su
tendencia a la reflexién

profunda.

relaciones cercanas.

AZUL

Relacionado con la

tristeza, pero también

con serenidad y calma.

Representa momentos
de introspeccién y su
forma de enfrentar los

retos con paciencia.

BLANCO

Significa fe en Dios, paz
y pureza. Para la perso-
na, es el color que refleja
su espiritualidad, con-
fianza y el pilar funda-

mental de su vida.
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SILENCIOS

BRILLANTES

Claudia Guarnizo

Captura la profundidad de una personalidad
introvertida, cuya alegria no solo ilumina su
mundo interno, sino que tiene el poder
especial de hacer reir a los demas.

La amistad es un pilar fundamental en su vida
y valores como la honestidad, el respeto y la
justicia, emociones muy marcadas tales como

la ansiedad, alegria y tristeza.

.........

Foto: colorsepia_23
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PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

AMARILLO

Representa alegria,
energia y creatividad.
Para la persona, este
color conecta con su
lado optimista y con la
vitalidad que imprime

en sus proyectos.

en su vida.

AZUL

Relacionado con la

tranquilidad y la con-

fianza. Este color refleja

su capacidad de intros-
peccion, serenidad

emocional y su tenden-
cia a buscar estabilidad

en su entorno.

Triangulo: Justicia y equilibrio, asociado con su busqueda de actuar con rectitud y coherencia.
Cuadrado: Simboliza confianza y estabilidad, caracteristicas que proyecta en sus relaciones y proyectos.

Circulo: Proteccion y union, conectado con su deseo de cuidar y mantener cercanas a las personas importantes

MORADO

Vinculado con el
misterio, la
espiritualidad y también
la ansiedad o el miedo.
enota sensibilidad
emocional, profundidad
en su forma de pensar y
cierta inclinacion hacia

la autocritica.
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ECOS DEL

SILENCIO

Foto: colorsepia_23

Sharon Yanten

Un juego de joyas que nace desde lo mas intimo de una
personalidad introvertida y flematica, tejida con calma,
fe y emociones profundas. Cada pieza encarna un
universo personal donde el silencio no es vacio, sino un
espacio sagrado lleno de significados, sonidos suaves,
pensamientos que fluyen y una conexién constante con
lo esencial. Esta coleccion se expresa a través de formas
y colores que no solo decoran, sino que hablan de una
identidad tranquila, emocionalmente compleja y
espiritualmente conectada. Ecos del Silencio no busca
brillar con estridencia, sino con intencion. Cada joya es
un reflejo de quien habita con serenidad su mundo
interior, de quien encuentra belleza en los pequefos

rituales, de quien ama con profundidad y cree con

conviccion.




PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Circulo: fluidez, calma, el vaivén del silencio y la musica, el movimiento sin sobresaltos. También representa el

compromiso, como un lazo sin principio ni fin.
Cuadrado y rectangulo: confianza, honestidad, estructura, orden. Formas que anclan la vida en principios

solidos como la familia, el compromiso y la organizacidn.

AZUL ROSA AMARILLO MORADO

Representa la Representa el amor, Un destello de felicidad La profundidad de las
introversion, el caracter romanticismo y auténtica que brota creencias, la fe en Jesus,
flematico, la tristeza que  sensibilidad emocional. desde dentro, pequenia la espiritualidad

habita con profundidad pero poderosa, como silenciosa pero firme.

y la calma que sostiene una sonrisa inesperada.

el dia a dia. .

BLANCO

la conexion luminosa y
pura con Jesus, guia

espiritual y refugio del

alma.







Foto: colorsepia_23

LATIDO

Maryeth

Joya tejida desde el corazon tranquilo de quien no
necesita alzar la voz para habitar con fuerza el mundo.
Representa una personalidad introvertida y flematica,
enraizada en la empatia, la sencillez y una profunda
conexion con lo natural.

Cada forma, color y simbolo guarda en si una historia:
el miedo y el enojo que también habitan en quienes
sienten con profundidad; la alegria callada de caminar
por el campo; el placer de cocinar con amor; la
compania silenciosa de los animales; la claridad de
valores como el respeto, la honestidad y la lealtad. Todo
ello, tejido con calma, como un latido que no se apura,

que florece en su propio ritmo.




PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Flor roja: figura de la empatia, la ayuda silenciosa, la presencia amable.

Espiral: representa la creatividad viva que se expresa en la cocina como acto de cuidado y expresion.

Cuadrado: la base firme de la responsabilidad, el respeto y la honestidad.

Rombo: la lealtad como pilar, como una guia interna que acompafia decisiones.

Circulo: simbolo de sencillez, de vida sin adornos innecesarios, de ser auténtico con uno mismo. Es simbolo de

plenitud, union y espiritualidad.

AZUL OSCURO  ROJO

Esencia de la Emociones intensas
personalidad como el miedo y el enojo
introvertida, profunday  que, aunque no se vean
reflexiva. siempre, también tienen

su espacio y significado.

VERDE

Simbolo de naturaleza,
de campo abierto, de
tranquilidad buscada y
habitada. También
representa la meta mas

clara: vivir en paz.

DORADO

Caracter flematico que
brilla sin imponerse,
como la luz suave del sol

al atardecer.
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Camilo Varona

Expresa una personalidad vibrante, emocionalmente
fluida y conectada con lo esencial. Cada forma, cada
color, cada trazo representa la intensidad de una vida
vivida desde la emocion, la pasion y los vinculos reales.
Esta coleccion estd inspirada en personas extrovertidas
que abrazan el mundo con energia y verdad, pero
también esconden una raiz profunda, flematica, que

sostiene y da equilibrio. Es una danza entre la euforia y

la ternura, la expresién y la introspeccion.




PSICOLOGIA DEL

COLOR

EMOCIONES Y VALORES

Flor roja: figura de la empatia, la ayuda silenciosa, la presencia amable.
Espiral: representa la creatividad viva que se expresa en la cocina como acto de cuidado y expresion.
Cuadrado: la base firme de la responsabilidad, el respeto y la honestidad.
Rombo: la lealtad como pilar, como una guia interna que acompafia decisiones.
Circulo: simbolo de sencillez, de vida sin adornos innecesarios, de ser auténtico con uno mismo. Es simbolo de

plenitud, union y espiritualidad.

CAFE CLARO BEIGE ROJO CAFE OSCURO

La sorpresa como Fluidez emocional y Pasidn, alegria, amor, El caracter flematico
chispa emocional, como plenitud el espacio amistad — una energia que se esconde en lo
forma de estar despierto  donde las emociones que contagia, que profundo tierra firme,
al mundo. fluyen sin resistencia. abraza sin miedo. raiz emocional.

QRRARPRRRRRARRR
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Encuesta ' formulario de

Google

Se realiz6 una encuesta de formularios de Google con el fin de determinar
aspectos de la personalidad, entorno, emociones, intereses, pasiones, hobbies,
todo aquello que hace parte de la identidad de la persona, para después extraer

los elementos mas importantes y relevantes para la elaboracion de las piezas.

personalidad: ; Como describes tu personalidad? |_|:| Copiar grafico

27 respuestas

@ E:xtroverida: personas muy sociables
que necesitan estar en continuo
contacto con la gente, compartiendo ...

@ Introvertida: suelen ser reservadas y
evitar las situaciones sociales muy co...

@ Timida: Cuando una persona siente
timidez es posible que dude en decir....

@ Eefraida: se refiere al auto-aislamiento
de las personas en relacion con su gr...

@ cesar clase




.Qué emociones predominan en tu vida cotidiana ?

14 respuestas

.Como es tu caracter?

14 respuestas

|_|:| Copiar grafico

@ Miedo: Anticipacion de una amenaza o
peligro (real o imaginario) que produc. ..

@ Desagrado: Disgusto o asco hacia
aguello gque tenemos delante.

@ Ira: Rabia, enojo gue aparece cuando
las cosas no salen como queremaos o...

@ Alegria: Sensacion de bienestar y de
seguridad que sentimos cuando cons. ..

@ Tristeza: Pena, soledad, pesimismo a...
@ Sorpresa: Sobresalto, asombro, desc...

|_|:| Copiar grafico

@ Flematico: personas calmadas,
pacientes controladas, perseverantes, ...

@ Sanguineo: personas Optimistas
Carinosos/as con los demas Se focali. .

& Amorfo: personas Despreocupados
Impuntuales v poco educados con los. ..

@ Apatico: personas Melancolicos Poca
motivacion Conformistas Tranquilos C...

@ Colérico: personas Toman poco tiempo
para sus relaciomes personales, llevan...
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Journaling

El journaling segin (academy, 2023) es una practica
creativa y reflexiva que consiste en registrar diariamente
pensamientos, ideas, metas y experiencias. No se limita
Unicamente a la escritura: también puede incluir dibujos,
fotografias, esquemas, recortes, listas y cualquier otro
elemento que ayude a expresar lo que se vive o se desea
alcanzar. Es una herramienta personal muy versatil, que
puede adaptarse a distintas intenciones y necesidades.

Existen diversos tipos de journaling, entre ellos:

-Journaling de gratitud.
-Journaling de objetivos.
-Journaling de aprendizaje.
-Journaling de viajes.
-Journaling de reflexion.

-Journaling de escritura automatica.

En el contexto del proyecto de disefio, se decidio
implementar un journaling de disefio como herramienta de
recoleccion y documentaciéon del proceso creativo para la
elaboracion de una coleccion. Esta practica se enmarca
dentro del journaling de aprendizaje, ya que permite
registrar todo el conocimiento generado a partir de la
experimentacion con materiales, técnicas y la interacciéon

con distintas personas involucradas en el proceso.




Proceso de creacion del

JOURNALING
%G

u /7 - L4
Seleccion de materiales Exploracion de formas
Se analizan las propiedades de los hilos y fibras Se estudian las posibles estructuras y siluetas que
textiles, considerando texturas, resistencia, mejor representen la identidad de cada persona,
maleabilidad y sostenibilidad. asegurando que el disefo tenga coherencia

conceptual y funcionalidad.

4

L] ~ V4 u n / L] ~
Diseiio morfologico Bocetacion de los disenos
Se analiza la interaccion de las piezas con el Se realizan dibujos y representaciones graficas
cuerpo, explorando cémo pueden adaptarse a que plasman la vision de cada pieza, permitiendo
diferentes estilos y expresiones personales. evaluar su estética y viabilidad técnica.

=
5

Prueba de colores

Se experimenta con diferentes paletas cromaticas
para encontrar aquellas que mejor transmitan los
valores y emociones asociados a cada identidad.






Disenno de

Empaque

Se realizé una un disefo con las siguientes caracteristicas: Este empaque ha sido disenado no solo
para proteger la joya, sino para honrar su esencia y permitir que su belleza hable por si sola. Su estruc-
tura busca preservar cada detalle de la pieza, mientras la realza como un pequeio tesoro digno de ser
contemplado. En el interior, una etiqueta cuidadosamente elaborada ofrece informacién sobre los mate-

riales, técnicas utilizadas y recomendaciones para su cuidado, conectando a quien la recibe con el traba-
jo y la dedicacién detras de cada creacion. En la parte frontal, una ventana transparente invita a descu-
brir la joya antes de abrir el empaque, generando un vinculo visual y emocional inmediato. En la parte
posterior, una etiqueta narra la historia unica de la pieza, revelando su inspiracion, origen y el alma

artesanal que le da vida.

RAiCES ResiLientes'

Linea esencia viva

Refleja plenitud,empatia,emociones
como la alegria y el enojo, amor por
la familia, pasion por la danza y el canto
y la conviccion por Dios los cuales

hacen parte de la identidad de la persona,




1. Primera textura (geométricos rojos sobre rojo intenso)
Esta textura representa la voz grafica de las raices. Los
trazos geométricos recuerdan simbolos ancestrales que
hablan sin palabras, como si cada forma tejiera un
fragmento de historia, un recuerdo colectivo. En HANTI,
esta textura es un homenaje a los origenes, al legado
que nos sostiene y guia. El rojo vibrante encarna la
fuerza vital que pulsa en cada hilo y en cada historia

tejida con sentido.

2. Segunda textura (patrén rojo sobre rojo claro con
lineas curvas)

Esta textura expresa la fluidez de los saberes tejidos.
Inspirada en la memoria del tejido continuo, evoca
caminos, rios y movimientos que reflejan la sabiduria
que fluye entre generaciones. En HANTI, estas formas
representan el hilo invisible que une lo vivido con lo que
esta por nacer. Es una textura que envuelve y conecta,
como lo hacen los relatos pasados de abuelas y abuelos

en cada puntada.
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Textura 1 Textura 2
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Capitulo 3:

Implementaciony/o
Materializacion
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El tejido y la'simbologia de
0S pastos

El proyecto de investigacion de Figueroa (2019) tuvo como objetivo resaltar la cultura de los
Pastos en el municipio de Cumbal, Narifio, destacando su simbologia y tradicion ancestral.
Se centraron en el arte del tejido, especificamente el tejido en guanga, propio de esta comu-
nidad, y el crochet, técnica adoptada por ellos. El proceso de investigacion se desarrollé en
cuatro etapas: acercamiento a la comunidad, ideacion de propuestas culturales, experimen-
tacion con materiales y creacidon de prototipos. Como resultado, se creé la linea de ropa
ancestral Pawa, dirigida a los jovenes de Pasto, que fusiona moda, tejido y costura para
reivindicar el valor del trabajo artesanal y conectar a las nuevas generaciones con sus raices

culturales.



&5 ) VALY D
Franeisco-Sepulve

XZAE es una empresa de moda fundada por Francisco Sepulveda en Pasto, Narifio, que
fusiona disefio contemporaneo con raices culturales a través del tejido de punto. Nacida con
apoyo del Fondo Emprender del SENA en 2013, ha ganado reconocimiento nacional e inter-
nacional en pasarelas como Bogota Fashion Week y Africa Fashion Week. Su propuesta
valora la creatividad, el trabajo artesanal y la identidad local, demostrando que es posible

innovar sin perder el vinculo con lo ancestral.
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EFartesano€omo

creador y recreador

il

ROSSANA LEDESMBRICOORDINADORA)

Destino Cafayate y
Quebrada de las Canchas
(Salta)

Comunicacién puablica de la ciencia y
turismo responsable. Apuntes breves
para guias de turismo

Segun Torcivia (2019), para Macoritto las artesanias son mas que elementos decorativos:
son expresiones culturales que fusionan materiales, saberes y habilidades heredadas. El
artesano no solo crea, sino que también transmite historia, identidad y valores a través de sus
manos. Cada pieza artesanal es unica, ya que refleja la creatividad y afecto del artesano, y

funciona como una forma de narrativa cultural que conecta el pasado con el presente.
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El artesanescomo

creador yrecerea

Dr Ramidn D. Rivas

Rivas (2018) afirma que la artesania es patrimonio cultural porque preserva la identidad y
saberes de los pueblos, transmitidos entre generaciones. Andrade-Amoroso (2020) la descri-
be como una forma de vida ligada a la cosmovision y tradiciones comunitarias. Vallejo (2011)
sefala que su concepto moderno surge del movimiento Arts and Crafts, destacando la

produccién manual creativa como forma de resistencia cultural.
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Con el objetivo de evaluar como es percibida la marca por parte del
publico y qué tan atractivos resultan sus productos, se ha desarrollado
una encuesta a través de Google Forms. Esta herramienta permitira
recolectar informacién clave que servira para testear si las personas
logran identificarse con el propdsito de la marca, si encuentran valor en
lo que ofrece y qué aspectos podrian mejorarse para generar una mayor

conexion.

1. Percepcion de la marca

Esta seccidén analiza como las personas interpretan el nombre de la
marca, qué sensaciones o ideas les transmite, y si genera confianza y
diferenciacion. También se exploran asociaciones como innovacion,
estilo o calidad, para evaluar si el branding comunica bien sus valores y
destaca frente a otras marcas.

Ejemplos de preguntas:

¢, Qué te transmite el nombre de la marca?

¢, Te pareceria confiable en redes o tiendas?

¢, Se diferencia de otras marcas?

2. Interés y percepcion sobre los productos

Se evalua el atractivo del producto, su utilidad, motivos de compra,
expectativas de precio, disefio y puntos de venta. Se incluye una pregun-
ta abierta para sugerencias de mejora.

Ejemplos de preguntas:

¢, Qué tanto te interesa este producto?

¢ Qué lo haria mas atractivo?

¢, Qué precio considerarias adecuado?

¢, Donde prefieres comprarlo?



|_|:| . ¢Esta marca te pareceria confiable sila vieras en redes sociales o una |_|:| Copiar grafico
tienda?

¢Qué tan atractivo te parece el nombre de la marca?

50 respuestas
50 respuestas

@ Muy atractivo

@ Atractivo ® si
Neutral K @ Neutral ® No
23 (46%) @ Foco atractivo @ No estoy seguro(a)

@ Mada atractive

(B

Con cual de estas palabras asocias mas esta marca? ;Esta marca se diferencia lo suficiente de otras que ya conoces? I_D Copiar grafico

50 respuestas
50 respuestas

®si
@ Innovacion ® Mo
: E::—Ifad @ Mo estoy seguro{a)
ilo
@ Tradicion

@ Ninguna de las anteriores

;Cudl es tu edad? 0 « ¢Con gqué género te identificas? IO copiar grafico

50 respuestas 50 respuestas

@ Menos de 18 afios @ Hombre
® 12 5 30 afios @ Mujer
@ 30 3 40 afios @ Otro

@ 40 a 50 afios
@ 50 a 60 afios

@ Prefiero no decirlo

;Con qué frecuencia compras accesorios o bisuteria? |_|:| :Qué tipo de accesorios usas con mas frecuencia? |_|:| Copiar grafico

50 respuestas 50 respuestas

@ Casinunca @ Aretes
@ Una vez al afio @ Collares
0 Cada de 3-6 meses @ Pulseras

@ Broches/Pines
@ Otros

@ Una vez al mes o mas




¢Conoces marcas que trabajen bisuteria con tejido artesanal’ L ;Qué valoras més al comprar una pieza de bisuteria? IO copiar grafico

50 respuestas 50 respuestas

@ si

@ Precio
® No @ Disefio
Materiales @ Materiales
6 (12%) @ CQue sea hecha a mano
@ CQue sea Unica o personalizada
@ Significado o historia detrés
¢Qué tan importante es para ti que un producto tenga un valor simbolico o l—D i Te interesaria comprar una joya tejida a mano con un disefio personalizado |_|:| Copiar grafico
emocional? que represente tu historia, raices o identidad?
Escala de 1 a 5 (1 = nada importante, 5 = muy importante)
50 respuestas
50 respuestas
@ Si, totalmente
L @ Tal vez, depende del precio
e @ No estoy sequrofa
o3 @ No me interesa
[ X}
@5

¢Cuanto estarias dispuesto/a a pagar por una pieza artesanal tejida, Unica y |_|:|

] £Qué te inspiraria a elegir una joya como las de HANTI? |_|:| Copiar grafico
personalizada?

50 respuestas
50 respuestas

Su estética v disefio
@ Menos de $20.000

@ 520.000 - $40.000
@ 540.000 — 560.000
@ Mas de $60.000

Que sea hecha a mano

Que tenga una historia 0 simbolo
personal

Que sea un regalo con intencion

Otro:

i Te gustaria que la joya viniera con una historia explicativa o simbolica de |_|:|

T ;Donde sueles comprar este tipo de productos? |_|:| Copiar grafico
su disefio?

48 respuestas
50 respuestas

@ Tisndas fisicas

@ si @ Ferias artesanales
@ No ) Redes sociales (Instagram, Facebook)
@ Me daigual

@ Tiendas en linea




Participacion feria

DUELD DE
STICKERS

FeriA"DE DiseNo “

GEDE PROGRAMA | DESDE LAE

HASTA LAB
IE MAYD

La marca Hanti participO el 22 de mayo en la feria de disefio La Murga, organizada por la Universidad CESMAG, en el Campus
Santiago. Estara presente en los stands comerciales para exhibir y vender sus productos artesanales, acercandose al publico y
potenciales clientes.

La feria sera una oportunidad clave para observar la reaccion de los visitantes frente al estilo y propuesta de la marca, evaluar su
impacto visual y recibir comentarios en tiempo real.

Ademas, el stand permitira reforzar la identidad de Hanti, destacando sus valores de conexion con las raices y el saber artesanal,

asi como establecer vinculos con otros emprendimientos y explorar nuevas oportunidades de crecimiento.
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Para el lanzamiento de la marca Hanti se cre6 una coleccion de 11 piezas inspiradas en la identidad de 9 mujeres y 2 hom-

bres. Cada joya refleja emociones, pasiones y esencia personal, demostrando el poder narrativo del trabajo artesanal. Las

piezas no solo plasman historias individuales, sino también los valores de Hanti: raices, conexion y dedicacion. La coleccion

fue fotografiada por Ibonne Carlosama (@colorsepia_23) con vestuario de Yale Casa de Modas, y lleva por nombre Identidad.

Su presentacion oficial sera en una pasarela el 5 de junio a las 11 a.m. en la sede Santiago de la Universidad CESMAG.




CreacionMarca

RAICES ResiLientes

HANTI es una marca cuyo nombre proviene del somali y significa raices. Simboliza la cone-
xién con la identidad, la fortaleza interior y la resiliencia. Inspirada en la resistencia de las
mujeres somalies frente a contextos de opresion (Pérez Sanchez, 2020), la marca reivindica

el trabajo artesanal como un acto de memoria, dignidad y resistencia cultural.

Desde este concepto se construyd su identidad visual: raices entrelazadas como base firme,
y una paleta en tonos tierra que conecta con lo ancestral. HANTI transmite un mensaje
profundo sobre la importancia de preservar los saberes tradicionales y el valor del hacer

manual.



Foto:colorsepia_23

Foto:colorsepia_2
Foto:colorse]

Foto:colorsepia_2

Foto:colorsepia
Foto:colorsepia_2
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La coleccion se presentd en una pasarela que contoé historias mas que mostré productos. Cada joya, llevada por quien la
inspird, unié lo artesanal con lo emocional, reflejando vivencias y raices, e invitando al publico a conectarse con piezas que

narran su propia historia.
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Aporte al diseno

HANTI aporta al disefio grafico una visién profunda y significativa donde la identidad visual
trasciende lo meramente estético para convertirse en un canal de comunicacién de memoria,
cultura y emocién. A través de su enfoque artesanal, integra simbolos, tramas y materiales
ancestrales en un lenguaje grafico contemporaneo, logrando que lo visual no solo represen-
te, sino que narre y preserve saberes tradicionales.

El proyecto demuestra que el diseno grafico puede ser una herramienta poderosa para visibi-
lizar historias invisibilizadas, para conectar lo individual con lo colectivo, y para reforzar la
identidad cultural desde una perspectiva ética y sensible. En lugar de construir una marca
vacia o decorativa, HANTI propone un sistema visual coherente, arraigado en el territorio y
cargado de sentido simbdlico, donde cada color, forma y textura tiene una razén de ser.

Su propuesta de branding narrativo convierte cada pieza en una experiencia visual, emocio-
nal y simbdlica, donde el disefio no solo embellece, sino que acompafa procesos de reco-
nexion personal y social. De esta manera, HANTI amplia los limites del disefio grafico tradi-

cional y lo proyecta como una practica comprometida con lo humano, lo local y lo ancestral.



Participacion.en la

Gala de encuentro *

internacional

Participacion de la marca Hanti en la gala de periodismo de encuentro internacional vistiendo

a dos periodistas en colaboracion con la marca Kantu_tejidos25 en cuanto al vestuario.



Conclusion

HANTI — Raices Resilientes logré consolidarse como un proyecto que trasciende el disefio
artesanal para convertirse en una expresion profunda de identidad cultural. A través de la
técnica tradicional del crochet, reinterpretada desde una perspectiva contemporanea, se
disefid una colecciéon unica de piezas que no solo reflejan la estética del tejido, sino que
narran historias personales, emociones y vinculos con lo ancestral. Cada creacién no es sim-
plemente un accesorio, sino un simbolo tangible de la memoria, la pertenencia y la resisten-
cia cultural.

Este proyecto reivindica el trabajo artesanal como una forma legitima de narrativa, recono-
ciendo el rol del artesano como portador de saberes ancestrales y como agente activo en la
construccion del patrimonio cultural. Ademas, HANTI responde a una necesidad social: reco-
nectar con nuestras raices en un contexto dominado por el consumo masivo y la estandariza-
cion. El enfoque ético, emocional y personalizado del emprendimiento fortalece su propuesta
de valor y lo posiciona como una alternativa consciente, con proposito y sentido.
Finalmente, el impacto de HANTI no solo se mide en piezas tejidas, sino en la transformacion
de la percepcion hacia la artesania. Este proyecto aporta a la visibilizacion del tejido como
lenguaje visual, emocional y simbdlico, reafirmando que la moda y el disefio también pueden

ser canales de memoria, identidad y dignidad cultural.
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