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INTRODUCCIÓN:

El presente proyecto se realizó en busca de 
satisfacer la exigencia de indumentaria acorde 
tendencias basadas en el streetwear por parte 

Por medio de la creación de una marca stree-

patronales de San Pedro y San Pablo (Jongovi-

Dando paso a una serie de componentes visua-
les y comunicativos se creó Freesco, en unión a 
un concepto de diseño fundamental que sirvió 
como puente a nuestro público objetivo; busca 
posicionar a esta como una marca que Hacer 
de Freesco un sinónimo de tendencia y actitud 
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OBJETO O TEMA
DE INVESTIGACIÓN

La marca es el signo intangible pero el de más 
valor en una empresa, este es el signo por el 
cual el producto y/o servicio ofrecido por la 

solo se habla de un “logo” si no de una serie de 
prácticas repetitivas que constituyen la perso-
nalidad de esta y los mensajes coherentes que 

El presente proyecto se realizó en la necesidad 
de satisfacer la búsqueda de distinción y exi-
gencia de indumentaria acorde a ciertas ten-
dencias relevantes para una parte de jóvenes 
en la ciudad de Pasto, estos cuentan serie de 

-

nalidad, sus valores, actividades, pasatiempos, 
prioridades, estilo de vida, creencias, moti-
vaciones etc, características que en conjunto 
formaron la matriz de la creación de la marca 

Las prendas realizadas se hicieron utilizando 
herramientas de investigación llevadas al ex-

una variable que forma y llena de identidad a 
este territorio, estas características fueron 

-
ca logrando diseñar así una colección de pren-
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MACRO CONTEXTO

Al sur occidente del territorio colombiano se 
encuentra la ciudad de San Juan de Pasto ca-
pital del departamento de Nariño, con más de 

-
ticas que enmarcan la ciudad se encuentra el 
desarrollo de las distintas zonas rurales, las 
cueles están conformadas por espacios o te-

kilómetros de distancia aproximadamente, 
Al suroccidente de la ciudad de San Juan de 
Pasto, se encuentra el corregimiento de Jon-
govito, el cual hace parte de los diecisiete co-
rregimientos que conforman las zonas rurales 

-

rio colombiano se encuentra la ciudad de San 
Juan de Pasto capital del departamento de Na-

de las características que enmarcan la ciudad 
se encuentra el desarrollo de las distintas zo-
nas rurales, las cueles están conformadas por 
espacios o terrenos grandes llenos de zonas 

-
damente, Al suroccidente de la ciudad de San 
Juan de Pasto, se encuentra el corregimiento 
de Jongovito, el cual hace parte de los dieci-
siete corregimientos que conforman las zonas 
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MICRO CONTEXTO

Jongovito es un territorio caracterizado por la de-
voción y la espiritualidad de sus habitantes, razón 
por la cual sus patronos San Pedro y San Pablo 
son homenajeados con una celebración anual por 
la cual este corregimiento es reconocido, se lleva 

mes de junio, evocando la religiosidad de los po-
bladores a través de herencias andinas y católicas 
en un interesante sincretismo cultural, asociado 
además con la potencia de su entorno natural, 

un solo territorio, los patronos San Pedro y San 
Pablo, a quienes se integra una serie de tributos, 
como son las guaguas de pan, el compadrazgo, la 

otros,  como expresiones de gratitud y dedicación 
-

to esos conceptos serán aclarados y explicados a 
manera de que sean comprendidos y puestos en 
evidencia de cómo fueron puntos importantes en 
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PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN
Descripción

Para el desarrollo de este proyecto se realizó un 
reconocimiento de aspectos importantes y re-
presentativos en cierto grupo de jóvenes de la 
ciudad de Pasto, los cuales ven la necesidad de 
adquirir prendas contemporáneas basados en 
un gran número de contextos sociales, culturales 
y personales que imponen a este un cierto este-

lo cual se llevó a cabo una segmentación demo-

una serie de actividades similares llevadas a cabo 
por los sujetos de estudio, la música, el estilo de 
vida, sus redes sociales, grupos sociales, espacios 
de interacción social, edades, lugares de resi-
dencia entre otros fueron tema de análisis, esto 

función a sus características visuales y de comu-
nicación proyecten lo que realmente busca este 

una de las zonas rurales de la ciudad de Pasto, 

en una celebración en particular de tal forma que 
fuera llevada de manera visible a una colección 

distintas clases de festividades algunas similares 
y unas diferentes a las demás, cada una de éstas 

-
tintos, entre estas se destaca una celebración 
particularmente interesante, en esta se realizan 
una serie de dinámicas y manifestaciones sincré-
ticas con el ánimo de rendir tributo conjugando 
las formas de asumir devoción a factores sagra-
dos de carácter andino y católico, celebración 
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FORMULACIÓNDE PREGUNTA

¿De qué manera a partir del Diseño se creará una marca de streetwear que aproveche la riqueza 

años de San Juan de Pasto?
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JUSTIFICACIÓN

Históricamente el desarrollo de la ciudad de 
Pasto ha girado en torno a la agricultura, con-
tando con una gran parte de territorio rural su 
población proviene de raíces indígenas agri-
cultoras que hicieron de esta ciudad, princi-
palmente sus de sus zonas rurales espacios de 
sostenimiento agrícola y actividades deriva-
das, en la actualidad la economía del municipio 
se rige de actividades muy diversas depen-
diendo del lugar, la zona urbana del municipio 
se basa en actividades como el comercio de 
diferentes productos en establecimientos en 
conjunto a muchas formas de prestaciones de 
servicios, seguidos de pequeñas industrias y 
microempresas que se han tomado en centro 
de la ciudad y sus alrededores, las empresas de 
mayor tamaño corresponden principalmente a 
productos alimenticios, bebidas y madereros 

Si hablamos de temas como la industria textil, 
Pasto cuenta con pequeñas industrias de ma-
nufactura, pero no dedicadas precisamente 
a actividades similares a las tendencias y a la 
moda, si no a la confección de indumentaria 
laboral, deportiva, entre otros, a comparación 
de otras ciudades como lo pueden ser Mede-
llín y Cali en donde además de encontrar de-
sarrollos textiles existen empresas destinadas 
a la creación de insumos para un sinfín de  for-
mas en terminados como lo son las técnicas de 
estampados, bordados y sublimación, Razones 
por las que las marcas independientes de ropa 

Marcas como Mattelsa son un gran referen-
te en innovación no solo en la realización de 
prendas sino también en sus distintas formas 
de comunicación entre otras que se desempe-

de ciudades principales lugares en donde sea 
más fácil adquirir prendas contemporáneas 

además de encontrar marcas extranjeras que 
están a la vanguardia de las tendencias mun-
diales, es por eso que se hace más común en 
estas ciudades encontrar jóvenes con vesti-
mentas exóticas y atractivas a la vista de otros 
en donde no es común verlo, como es el caso 
de la ciudad de Pasto, es por eso que se hace 
evidente la necesidad de implementar prendas 
actuales, de modo que los jóvenes no se vean 
en la necesidad de buscar en lugares ajenos 
a la ciudad o pagar precios altos por lucir una 
prenda teniendo en cuenta que no todos po-

-
vito, son un tributo a los patrones de este co-
rregimiento, San Pedro y San Pablo, además 
cuenta con una serie de expresiones andinas 
y culturales ya tradicionales como son las gua-
guas de pan, el compadrazgo, la gastronomía, 

-
-

lizado con el ánimo de reconocer y divulgar ex-
presiones de fe y religión del sur del país, es por 
eso que personajes como William Pasuy en su 
publicación de cielo, cataloguen a estas como 
“un aporte y recurso muy importante para el 
estudio, reconocimiento y manejo del valioso 

Actuaciones como estas hacen que esta cele-

que a la vista de un Diseñador constituyen 
características que inspiran a la creación 
de artefactos que lleven el nombre de estas 
celebraciones y además sean dignos de ser 
mostrados, por eso se toma esta celebración 

necesario para la creación de la primera co-
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OBJETIVOS

- Hombre FRS.
- Nuestro método.
- Inspiración.  
- Presentación.

Objetivo General 

Diseñar una marca masculina de Streetwear

Para el desarrollo óptimo de este proyecto y de los objetivos que lo conforman, se dividió y 
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ÁREA DE INVESTIGACIÓN 

LÍNEA DE INVESTIGACIÓN 

Área social y humanística. 

Comunicación visual.

El desarrollo de la marca permitió escoger esta como el área de investigación, adaptándose a temas 
que fueron necesarios abordar debido a la diversidad cultural encontrada en el corregimiento de 

abarcan esta zona, culturas, estructuras economías, desarrollo social, entre otros, temas los cuales 
-

Esta línea de investigación contiene todo el proceso desarrollado entorno a los distintos medios y 

implementadas en redes sociales y en especial las prendas como método de comunicación y además 

marca es lo que es la marca o como la marca pretende que la vean, aun si lo sabe transmitir o no y la 
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DISEÑO METODOLÓGICO

Enfoque.

Método.

Un enfoque cualitativo es el que representa a la marca ya que esta fue una descripción detallada 
tanto de la zona rural investigada como de los habitantes que conviven en ella, junto a una reco-

El método histórico hermenéutico es el apto ya que uno de los objetivos de la marca fue entender la 
-

dio y las mismas personas, con esto se evidencio y sintió la historia que lleva a hombros estos espacios 
y las personas que lo habitan
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METODOLOGÍA PROYECTUAL
Design Thinking.

1.Empatía
Reconocer el problema con la utilización de diferentes herramientas como lo son Árbol de problemas – 

2.Definir

3.Idear
Paso en donde se planea que hacer trabajando las herramientas como Braidstorming, Propuesta de Valor

4.Prototipar

5.Testear

6.Implementar
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Al realizar un acercamiento con los sujetos de es-
tudio y poniendo en práctica distintas herramien-
tas de recolección de información se logra hacer 
una segmentación promediada, investigación 
que nos da como resultado el descriptivo para 
realizar una agrupación de los jóvenes que harán 
parte de la marca, teniendo en cuenta el rango de 
edades de los jóvenes, se denomina a estos como 
Millenials, pero eso no quiere decir que todos en-
tran en esta descripción, en su mayoría el rango 

pero jóvenes de menor edad e incluso de mayor 
edad también entran en este grupo, para realizar 
este proyecto se tomó cuenta el grupo que mejor 
se adapte teniendo en cuenta posiciones como el 
poder adquisitivo propio y capacidad de tomar 
decisiones trascendentales se tomó el rango de 

Millennials.

ara la marca este es un tema que es de verda-
dera relevancia, gracias a la importancia que tie-

captar aquellos gustos y simpatías es realmente 
importante de manera que la marca ofrezca para 
estos lo que realmente están buscando, El térmi-
no millennial es uno de los más utilizados en la 

-
ción sigue siendo discutido, lo cierto es que más 
allá de estas aprecisiones las personas que tienen 

que algunos denominan generación Y, o Millen-

de consumo va a ser fundamental en el desarro-

-
ponen un futuro muy prometedor para el comer-
cio y las empresas que trabajen en torno a esta 

 
Aunque el panorama comercial para el mercado 
millennial es muy amplio, hay que tener encuen-
tra características que también deben tenerse 
presente, porque esta resulta ser una generación 

-
nial, lo que los convierte en la futura generación 

fácil, ya que vienen con un alto grado de exigen-
cia y nuevas demandas que tienen que ver con lo 

-
tarios en una página pueden ser incluso más im-

Si la idea es comprar un producto, lo primero que 
van a hacer es leer las opiniones de otros que ya 

La transacción en gran parte va a depender de re-

¿Quiénes son los millennias?
 

revista americana publico una editorial de la ge-

de esa época, pero el inicio de esta generación 

del milenio mientras que otros lo remontan a 

Esta generación se conforma de jóvenes y adul-
tos que piensan de forma distinta y que usan 
métodos poco ortodoxos para convivir, trabajar 
y relacionarse, esto debido a que nacieron en el 
momento justo en que el internet se tomaba el 

-
sarrolló con un proceso natural en cuestiones 
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comunicativas ya que se conectan sin ninguna 

acceso a el internet en su totalidad, lo cual permi-
tió que crecieran viendo los cambios y avances 

No solo son nativos digitales, sino que casi todas 
sus comunicaciones cotidianas tienen como in-

-
portamiento en las redes sociales: en este grupo 
hay una clara preferencia por Facebook, You-
Tube, Instagram y el fenómeno mundial TikTok, 

populares que marcan tendencia con sus looks y 
preferencias, personajes centrales a la hora de 

-

Compras millennial.

Debido a su continua relación con medios digita-
les principalmente su Smartphone los millennial 

-
blicados por Chase una empresa estadouniden-
se dedicada al prestamos de servicios bancarios 

a su necesidad de llenar un vacío incesante en 
su ser o la vulnerabilidad de su personalidad o la 

-
mers, los Millennials en su conexión a Internet 
dependen 5 veces más de las interacciones en las 

-
net catalogan como una experiencia negativa a 
los sitios web que presentan anuncios publicita-
rios o redes sociales con promociones directas 

Los millennial consumen
masrcas de lujo.

La forma de consumir de las personas ha cam-
biado a partir de las nuevas generaciones y la 
evolución tecnológica, los millennial son una ge-
neración que es muy difícil de convencer o atraer 
a estas, razón por la cual la parte más prestigiosa 
del sector textil ha puesto los ojos en esta gene-
ración, las marcas de lujo revelan estudios en los 
que dicen que los millennial empezaron a consu-
mir estas marcas ya que gracias a su trayectoria 
y nombre encuentran prendas que los llenan 

Bain&Co Luxury Study midió el estado de los 
productos de lujo llegando a conclusiones intere-

-
pecto al anterior, superando los 250 billones de 

-

han obligado a que en la actualidad marcas de lujo 
cambien su estrategia de comunicación y dirijan 

de la parte formal y elegante que fue por donde 
realmente iniciaron estas marcas, Hoy existe la 
venta online, existe Amazon, hay mucha informa-

una experiencia de compra en la que el producto 
es solo el principio”, Ahí está Gucci, por ejemplo, a 
la que las autoras del estudio citan como ejemplo 
de cambio acertado, en parte, porque crean un 
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sistema de comunicación global que no solo ven-
de ropa o bolsos (incluye cultura o experiencias 

 
Freesco entiende que las motivaciones que los jó-
venes tienen al consumir este tipo de prendas se 

y estereotipos presentes en este tipo de medios, 
se realizó una entrevista abierta con la Psicóloga 
Natalia Botina en donde se tocaron temas como 

-
sumo y la psicología del color, aspectos que para 
el criterio de ella son conceptos que son de total 
relevancia para obtener información valiosa so-

de moda debido a que se encuentran rodeados 
de diversa publicidad dirigida hacia ellos, como se 
lo hablo anteriormente las gran variedad de mar-
cas no solo dedicadas a la industria de la moda si 
no otras también han puesto el ojo en los mille-
nials por lo cual se hace muy evidente la forma es-

de los jóvenes se centra en estar en el nivel del 
“grupo” que trae el mejor celular, reloj, carro, ropa 

como los artistas, los deportistas o personalida-

buscar cierta personalidad y aceptación entre los 
que comparten sus ideales y de cierta forma bus-
car un grado de exaltación entre los otros o bien, 

prácticas que adquieren a través de los medios 
de comunicación como la televisión, internet, o 
destinos medios publicitarios en donde buscan 

 

Jovenes en Pasto

Aspectos como los anteriores fueron tomando 
sentido al comparar información obtenida de los 
sujetos, Los gustos musicales fueron un punto de 
vista atractivo ya que en su mayoría se hace muy 
presente el género urbano, una de las fuentes 
principales de inspiración para sus vestimentas, 
sus redes sociales son similares en donde siguen a 
los mismos artistas que escuchan en donde pue-
den ver los estilos de vida y actitudes que estos 
tienen buscando de alguna forma buscar asimi-

larse a estos pero no solo artistas, también perso-

a internacionales que se asemejan a ellos y que en 
algún caso podrían entrar a hacer parte del públi-
co objetico de la marca, todas estas actuaciones 

Se logró detectar un punto clave que fue crucial, 
hace muchos años empezó el auje de la música 
urbana en el país de donde pudieron surgir un 
gran número de artistas que lograron sobresalir 

-
ma, J Balvin entre otros, convirtiéndose en per-
sonalidades reconocida en el país en sus tiempos, 

en la actualidad algunos se mantienen y otros son 
estrellas de nivel mundial dedicándose al género 
urbano, la ciudad de pasto no fue la excepción, 
existe un grupo de jóvenes que dedican parte de 
su tiempo a realizar música en gran parte música 
urbana principalmente Reggeaton y Rap que de 
una u otra forma buscan sobresalir con su música, 

búsqueda de parentesco a los personaje ya nom-
brados que como ellos emergieron de sus barrios 
y localidades y que ahora llevan un estilo de vida 
prodigio gracias a su trabajo, Se evidencio en sus 
redes sociales actitudes que se basan en estos, 
sus fotografías y algunos modismos que cantan-
tes urbanos famosos han puesto en tendencia y 

El vestuario es importante para ellos  on frecuen-

Las marcas más usadas son ADIDAS, NIKE, prin-

Desean marcas como GUCCI, VERSACE, LOUIS 
VUITON, SUPREME, BALENCIAGA, CHRIS-

En su mayoría cuando compran ropa les dan mu-
cha importancia a factores como Marca, Origina-
lidad y Calidad sobre factores como Precio, Na-
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Para dar inicio a este capítulo hablaremos 
del origen etimológico de las palabras Moda, 
mode, Fashion, que juegan un mismo rol, y se 
conjugan entre sí, dando idea de donde viene 

-

fashion, provienen del latín, pero de diferentes 
-

latino factio que genera el vocablo anglosajón 

Oxford English el vocablo fashion proviene de:
 

Middle English (in the sense ‘make, shape, 
appearance’ also ‘a particular make or style”’: 
from Old French façon, from Latin factio (n-), 
from facere ‘do, make’ (Oxford Dictionaries, 

Por lo tanto, como hemos mencionado, el vo-

Mientras que, en castellano y en francés, moda 

que el término inglés se refería tanto a produ-
cir (materialmente) como a actuar (comportar-

el uso original estaba vinculado con la realiza-
ción de actividades, era algo que alguien había 
hecho, mientras que, en la actualidad, fashion 

-

Historia y Evolución de la 
vestimenta y “moda”

su libro Arte efímero y espacio estético dicien-
do que, la historia de la moda comienza con la 
aparición del Homo sapiens, que en principio 
se cubrió de pieles de los animales que caza-

y tejer, pero las ropas que utiliza son trozos de 
pequeñas dimensiones, que no se adaptan al 
cuerpo, aunque aparecen ya los primeros di-

 En Egipto ya se dan vestigios de prendas muy 
elaboradas, siendo el lino su principal materia 

-
mentaria era el shenti, una pieza de lino que 

Durante el Imperio Nuevo apareció el calasiris, 
una túnica ceñida al cuerpo, considerada de 

una túnica larga y ceñida de distinto color se-
gún la posición social: blanca para las campe-

En Mesopotamia, la otra gran civilización del 
Próximo Oriente, los sumerios solían vestir 
con largos mantones de lana, de tipo falda, 
adornados con franjas de vivos colores y con 

usaban túnicas de lana, cuya largura dependía 
de la clase social, hasta las rodillas el pueblo 

Los persas usaban prendas de vivo colorido, 
destacando el púrpura y el amarillo, y adorna-
dos con dibujos de colores, generalmente cír-

En este punto la vestimenta masculina se torna 
más interesante en todo sentido, los atuendos 
que solían ser formales pasan a buscar un esti-
lo un poco más fresco, momento donde surgen 

En el siglo XIX la vestimenta evoluciono para el 
hombre moderno, momento en donde surge el 
pantalón era amplio por arriba que se estrecha 
hasta llegar al tobillo, para la mujer el talle se 
bajó a la cintura, con mangas anchas y hombre-

-
cias a usar, y así nacen también los modelos 
como expositores de la ropa y uno de los más 
grandes inventos para este sector la máquina 

En el siglo XX la moda masculina seguía provi-
niendo de los ingleses, mientras que la femeni-

En moda femenina, las faldas se redujeron de 
tamaño, apareciendo la minifalda, y empeza-

Ilustración: Simmon Said para GQ
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siglo Estados Unidos empezó a tomar credibilidad y fuerza imponiendo una moda juvenil, prác-
tica y deportiva, todas estas tendencias fueron llevadas en torno al blue-jean que tradicional-
mente eran pantalones vaqueros y dispuestos para trabajadores que se desempeñaban en la-

Para los últimos años se ha posicionado en el prêt-à-porter, el diseño de moda a precios económi-

también han proliferado los movimientos alternativos, la moda de las llamadas tribus urbanas 

en base a unos gustos comunes en música, ropa y elementos estéticos alternativos, todas estas 

Ilustración: Simmon Said para GQ
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lizada en tallas estándar, algo que nunca su-
-

feriores a la alta costura, con una producción 

embargo, su coste se ve encarecido por la ne-

autora nos recuerda que algunos diseñadores 
de esta franja, como pueden ser Calvin Klein, 
Donna Karan o Prada, pueden llegar a produ-
cir cantidades de prendas similares a las de la 

Moda pronta

En los medios de moda y tendencias es fre-
cuente ver esta expresión empleada para 
aludir a un tipo de moda que se produce y co-
mercializa rápidamente: una temprana identi-

serie, normalmente a bajo coste, y una vida 
corta, de apenas una temporada, pero muy in-

La estrategia de Zara consagra la marca dentro 
del fast fashion Así fueron las primeras tiendas 

española moda pronta ya cuenta con uso para 
denominar a este mismo concepto, como en 

pronta que cambia de un mes a otro ha aca-

Tipologías de lujo 

Al igual que con la moda, la división del lujo se rea-

Por lo tanto, el volumen de producto que puede 
lanzar al mercado hacia un target concreto que-

Categorías la alta costura, el 
prêt-à-porter y la moda pronta

La categorización de estos términos va más 
allá de sus diseños y creaciones, sino también 
se trata de entender las dinámicas comercia-
les con las que la industria actualmente cuen-
ta, la alta costura, el prêt-à-porter y la moda 

son las siguientes:  

Alta Costura

Las colecciones de alta costura son diseñadas 
por las casas de moda exclusiva para clientes 
privados, Son prendas de alta calidad y exce-

dada por el concepto de su diseño, por el tiem-
po y la dedicación que requieren por parte de 

producción es de entre diez y veinte piezas 

Las colecciones de alta costura se exhiben dos 

que una marca sea considera de alta costura, 
su casa de diseño ha de ser invitada a incor-
porarse a la Chambre Syndicale de la Haute 

Ministerio de Cultura francés, ubicado en Pa-

Actualmente, esta cámara está compuesta por 
unas veinte casas, entre ellas Armani, Chris-
tian Dior o Chanel, que son los primeros inte-
resados en hacer cumplir la estricta normativa 

El prêt-à-porter

Los diseños del prêt-à-porter se caracterizan 
-

tamos hablando de prendas que sean desa-
rrolladas a medida, aunque muchas coleccio-
nes de prêt-à-porter también sean exclusivas, 
de edición limitada y, por lo tanto, de precio 

-

Lujo inaccequible

OFERTA

OFERTA/DEMANDA

DEMANDA

Lujo intermedio

Lujo accesible

Productos unicos

Series limitadas

Objetos de serie



diferencia tres niveles de lujo, en función de la 
necesidad de un mayor o menor esfuerzo para el 

1.- Lujo inaccesible: basado en la oferta de pro-
ductos muy escasos o únicos por parte del fabri-

de la moda, correspondería a las casas de alta 

2.- Lujo intermedio: existe un equilibrio entre 

-
que sin series limitadas, el lujo intermedio estaría 
relacionado con la producción de las marcas de 

3.- Lujo accesible: objetos de serie que buscan la 

producto es inferior y será el valor de marca el 
-

correspondería al prêt-à-porter, pero a él se le su-
marían todos los productos de lujo accesible que 
lanzan las marcas de alta costura –como comple-
mentos, cosméticos, perfumes, etcétera– y dan 
acceso a las clases menos pudientes económica-
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Mercado Textil

La primera y más importante tendencia es 
que el mercado mundial del vestido pasará 

El mercado global de las prendas de vestir se 
-

términos de población, estas regiones son el 
hogar de sólo un tercio de la población mun-

Le siguen en orden descendente Brasil, India, 

Tendencias y Proyecciones 
para 2025

Existe una correlación positiva entre el gasto 
de los consumidores en diversas categorías y 

-
mías de menor desarrollo, el gasto de los con-
sumidores es más alto en alimentos seguido 

economías desarrolladas, a medida que aumen-
ta la renta disponible de los consumidores, la 
participación de categorías básicas, tales como 
ropa, se reduce, mientras que la proporción de 
nuevas categorías como entretenimiento, re-
creación, bienes de consumo duraderos, viajes, 

absolutos, el gasto en la ropa no va a bajar, el in-
cremento será más lento que el aumento global 

Este comportamiento del consumo a nivel país 
hace que el gasto en ropa suba inicialmente a 
un ritmo más rápido que el crecimiento econó-

-
rrolladas, el crecimiento de la PCA se ralentiza 
o se estanca, mientras que en términos de va-

que para el 2025, el PCA crezca a un ritmo más 
rápido que la economía en Brasil, Rusia, India y 

China; mientras que será más lento o más a la 
par del crecimiento económico en los merca-

El crecimiento proyectado del PCA y la pobla-
ción hará que el mercado de la ropa mundial 

-

Conclusión.

La tasa de crecimiento del consumo de pren-
das de vestir en los países desarrollados se 
ralentizará mientras que las economías emer-
gentes impulsarán el crecimiento del mercado; 
pero el gasto per cápita destinado a ropa en 
los países desarrollados seguirá siendo mucho 
más elevado que el de las naciones en desarro-

China e India serán los mercados de más rápi-

China se convertirá en el mayor mercado de 
consumo, mientras que India también mostra-

Segunda Tendencia: El tamaño combinado de 
los mercados de prendas de vestir de China e 
India se convertirá en más grande que la com-

Los mercados de China e India, con su enor-
me base de población y las economías en 
crecimiento, han recibido más atención por 
parte de empresas internacionales en los úl-

Mientras que China ha estado a la vanguar-
dia de la atracción de inversiones en todos los 
sectores, India también está ganando terreno 

-
micas para los próximos años muestran la con-

textil y de confección, China se ha convertido 
en la mayor base de fabricación, mientras que 

caso del mercado de ropa al por menor, China 
también encabeza el ranking con un margen 
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que ambos países representen una proporción 
-

nales mercados desarrollados del sector de la 

En China, la demanda interna se incrementará 
de manera exponencial y superará a las expor-

el crecimiento de la producción se desacelerará 
debido a un aumento de los costes de fabrica-

Escenario Actual.

El tamaño actual del mercado de la ropa de 

mercados han mostrado un fuerte crecimien-
to, a pesar de las incertidumbres globales y de 

mercado chino registró un crecimiento anual 
-

embargo, en el mercado global han obtenido 
mejores resultados que las otras regiones de 

-

Durante el mismo período en India, la tasa de 
crecimiento registrada fue de aproximada-

Mercado textil en Colombia

La industria textil en Colombia actualmente 
pasa por una de sus mejores y peores etapas, 
mejores debido a que gracias a planes guber-
namentales los textiles de importación se han 
vuelto tendencia además de su variedad en 
costos y en materiales, cosa que favorece a las 
empresas que consumen textiles en cantida-
des, pero por otro lado este es un golpe bajo 

para el país, ya que las empresas nacionales 
que se especializan en la creación de material 
textil sufre una decaída inmensa debido al fe-
nómeno ya explicado, estas situaciones han 
puesto a los diseñadores colombinos y a todo 
aquello que usa el material textil como mate-
ria prima entre la espada y la pared, entre los 
ánimos de economizar métodos de producción 

esto se realizó un repaso en busca de la visión 
correcta y que de la misma manera favorezca 

La industria textil, uno de los sectores más des-
tacados debido a su importante generación de 
empleo, su aporte a la economía nacional y su 
capacidad de reinventarse está más que pre-
parada para asumir los retos que trae la com-

fortalecimiento de los últimos años el que le ha 
permitido consolidarse como una de las ramas 
de mayor participación dentro de la industria 
manufacturera nacional, alcanzando una par-

que arroja el Dane para el primer trimestre del 

Desde la dirección de Conexión del Instituto 
para la Exportación y la Moda (Inexmoda), Leo-
nor Hoyos, destacó que las cifras del Dane que 
“muestran un crecimiento lento, no exponen-

-
mación para la economía colombiana, puesto 
que el panorama político ha marcado la agen-

no ha sido ajeno al sector textil-confección, 

Al realizar el anterior análisis se evidencio 
-

das, con la creación de nuevos productos y 
nuevas formas de cubrir necesidades básicas 
en torno a la vestimenta, además de aquellas 
características comerciales que hacen de este, 
un sector favorable en Colombia para la marca, 
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a trabajar sobre este sector buscando introdu-
cir prendas actuales a un mercado el cual se ha 
visto realmente poco incursionado como es el 
caso de la ciudad de Pasto, tras estudios reali-
zados se evidencia una necesidad de los jóve-
nes de la ciudad que buscan marcas estableci-
das en Pasto, no necesariamente locales pero 
sí que les permita satisfacer esa necesidad bá-
sica como es la vestimenta pero satisfaciéndo-
la con prendas que marquen tendencia y que 

Streetwear

Este proyecto gira en torno a todas las decisio-
nes que se tomen en el campo de la industria 
textil y la moda, además de esto incursiona en 
temas ya relacionados directamente con el di-

rama guiados de una diseñadora de moda Lili 
Romero, se toma la decisión de llevar toda la 
marca por el camino del Streetwear catalo-
gado como uno de los universos de vestuario 
más exitosos y lucrativos de los últimos tiem-

mediante la investigación y el acercamiento 
con los sujetos de estudio el cual dio un camino 
más centrado y correcto para dar con los gus-
tos de los jóvenes que a los cuales se pretende 

La palabra Streetwear que traduce vestimenta 

no hablamos de una traducción literal de esta, 
sino de un sinfín de usos, de la importancia ac-
tual en la industria de la moda y el mensaje que 

pretensiones ni barreras sino por el contrario 

Es un punto de equilibrio entre la comodidad y 
las tendencias que se puede observar en la calle 

un movimiento que no tiene reglas escritas, por 
eso tiene que ver muchísimo con la actitud, la 
personalidad los gustos y la vida en sí de cada 

Se dice que el Streetwear comenzó en escena-

-

a garabatear su apellido en las tablas de surf, 
plasmándolo posteriormente en camisetas, 
gorras y shorts, las cuales vendía desde su co-

que este fue el inicio de la autoexpresión en la 

las marcas deportivas y la industria del hip hop 
supuso un paso más para el streetwear, dando 
pie a la gran popularidad de marcas como Nike, 

-
ba la identidad del panorama del hip hop y de 

-
-

cinados por algunas marcas con un objetivo 

 
En la década del 2000 las principales marcas 
que imponían el panorama del Streetwear 
eran Nike, Adidas y Tomy pero en américa se 
destacaron un par de marcas japonesas que 
fueron Bathing Ape o Bilionaire Boys Club, cu-

-
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 Hoy en día el streetwear ha cruza-
do las fronteras de la ropa y se ha trasladado 

como Gucci o Louis Vuitton se han introducido 
de manera sorprendente en el panorama del 
streetwear, siendo de las marcas más deman-
dadas, en el caso de Louis Vuitton, colaboran-

                                
Supreme incluyen en sus colecciones cualquier 
tipo de productos que nunca nadie se imaginaría, 
como un ladrillo, tazas, máquinas de cortar el pelo 

Importancia de la marca en 
la moda

La unión de todos los aspectos nombrados en 
el apartado anterior formalizara un carácter 

-

una marca sea exitosa debe cumplir en conjun-
to el comprender y dar respuesta a las necesi-

resume la opinión común cuando estima que 
“hacen falta treinta años para construir una 

-
truida, puede resistir cualquier crisis” (Jordi 

Las estrategias de posicionamiento hacen que las 
marcas se mantengan en cuanto las modas cam-

gane prestigio, Jordi Iglecias en su tesis doctoral 
habla de las elecciones de moda que tienen los 
famosos, no en convicción de lo que quieren en 

poco, numerosas estrellas de cine fueron pre-
guntadas sobre el vestido que desearían llevar 

traje de sus sueños?, ¿evocando un tono particu-
lar, un modelo célebre? En absoluto: se limitaron 

dice Dillon, “los modistas han ganado una bata-
-
-

sistirse ante esta inédita alianza entre el artista y 
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en las grandes tiendas y, a la vez, de exponen en 
-

ma saca partido a los objetos más diversos, des-

cuentas, un solo fenómeno les mantiene en pie: 
la moda, ese torbellino de tendencias susceptible 
de convertir cualquier objeto en indispensable y, 

Esta marca busca implantarse en un mercado 
como este buscando satisfacer a sus clientes 
buscando posesionar la marca de tal forma 
que se construya una evolución constante de 
productos, pero un sostenimiento fuerte de las 

marcas de moda mejor posicionadas del mo-
mento, resaltando esa importancia de la mar-

de moda es especialmente alto y, en muchos 
casos, la marca constituye el principal activo 
de estas compañías, llegando a representar 

-

Kantar y WPP han publicado el informe anual 
BrandZ™ que recoge el listado de las marcas 

Hacemos un repaso por las marcas de lujo más 
-

tual en el mercado:

1. Louis Vuitton: 47.214 millones.
2. Chanel: 37.006 millones.3. Hermès: 30.966 

millones.
4. Gucci: 25.274 millones.

5. Rolex: 8.389 millones.
6. Cartier: 5.998 millones.

7. Burberry: 4.698 millones.
8. Dior: 4.658 millones.

9. Yves Saint Laurent: 3.572 millones.
10. Prada: 3.504 millones.

Marcas que gracias a su posicionamiento su 
trayectoria y su calidad de producto se han 
ganado un nicho de mercado inmenso, además 
de la renovación de sus criterios y diseños que 
han llevado el lujo y la alta costura más allá del 

diseño de sastre si no a un contexto más am-
plio, como las calles y el estilo urbano, o lo de-

El Street wear desde sus inicios hizo lo que 
muchos artículos de vestimenta realizan que 
es, formar identidad por medio de las pren-
das, en este caso la importancia de la aparien-
cia es una de las formas de expresión, llevada 

bien vestido ha sido de verdadera importancia 
para las personas en la actualidad, buscando 
formas diferentes de vestirse y lucir, revisan-
do el tema de las tendencias en el Streetwear 

en vigencia durante mucho tiempo ya que se 

en la actualidad la pasarela más reconocida de 
todo el mundo presenta sus colecciones con 

El término Oversize no hace referencia a nin-

la talla, tamaño, anchura… y por tanto se pue-
de aplicar a muchas cosas en lo que a moda 
respecta Camisetas, camisas, Hoodies, pan-
talones entre otras han adoptado este estilo, 
aunque desde hace un par de años ha venido 

la marca es de gran relevancia ya que las ten-
dencias marcan que este estilo se mantendrá 
durante un largo tiempo así que en la colección 
actual y las próximas de la marca se evidencia-

Moda masculina

En la actualidad ya no es común ver a el hom-
bre tras de la mujer dentro de los centros co-
merciales, mientras ella corre por sobre todas 
las tiendas, viéndose en la obligación de cargar 

El consumo de moda ha venido evoluciona-
do con el paso del tiempo, y es evidente que 
las exigencias por parte del consumidor han 
aumentado, pero es muy importante resaltar 
que las motivaciones a la hora de adquirir ar-
tículos de moda varían en función del género, 
para las mujeres, la moda es prioridad junto a 
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las ofertas atractivas que motiven el consumo 
de estas, mientras que los hombres han em-

Esto muestra que el saber vestir bien, está co-
brando gran importancia en la actualidad de 
los hombres, combinar de manera correcta los 
colores o saber elegir un buen atuendo, impli-
ca dar una apariencia más interesante y atrac-

El observatorio de moda Raddar e Inexmo-

se aseguró que los colombianos gastaron en 

vestuario, este informe muestra un reporte el 
cual dice que los hombres fueron los que más 

nombrada, pero no es porque el hombre co-
lombiano compre más, si no que generalmen-
te prendas escogidas, pero estos cuentan con 
precios bastantemente elevados aún más que 

-
nera increíble, haciendo que las ventas de ves-
tuario masculino se incrementen casi al doble, 

Colombia y, su crecimiento comparado con lo 

Todas las marcas se dieron cuenta de la impor-
tancia del consumo de las prendas masculinas 
en el país, siendo evidente el notorio cambio 
que a tenido el consumo por parte de este seg-

este segmento durante el año pasado fueron 
Arturo Calle, Pat Primo y Gef con una partici-

está teniendo el nicho masculino en la moda, 
Gef introdujo la línea Men en el país hace cer-

Gómez, vocera de Gef Men, debido a que los 
hombres esperan encontrar todo en un mis-
mo espacio, esta línea de la marca ha venido 

ganando más metros cuadrados en las tiendas 

Se realizaron una serie de proyecciones basa-
das en datos las cuales dicen que el negocio 
de ropa masculina en el país tendría un creci-

en términos de monto; es decir, este merca-

del proveedor de investigación de mercado, 
En términos de exportaciones cabe mencionar 
que las categorías que más pesan en monto 
de las ventas en el exterior de ropa masculina 

-
gunda posición estarían las prendas interiores 

Estas son pautas que marcan tendencia este 

términos de moda y tendencias que dejaran 
una marca en el país, también avanza en la 
moda masculina el look deportivo o “athlei-

Nacido en Estados Unidos, más precisamente 
en California, es un concepto que fusiona dos 
mundos: el atlético (athletic) y el casual (lei-

combinar el estilo casual con el deportivo y es 
la dirección hacia la que va la industria de la 

-

-
za una caracterización de él joven que se acer-
cara se priorizara a el género masculino pero 
un punto a tener en cuenta es que la silueta 
Oversize por sus medidas se considera ser uni-
sex, pero se dará más relevancia a un público 
masculino el cual ha sido punto de estudio des-
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Jongovito

A 4 kilómetros de distancia aproximadamente, 
Al suroccidente de la ciudad de San Juan de 
Pasto, se encuentra Jongovito una pequeña 
población rural de carácter corregimental, el 
cual hace parte de los diecisiete corregimien-

-
cadas por la alcaldía municipal de San Juan de 
Pasto, Jongovito que fue fundada un 24 de ju-

-
rregimiento se remonta a la época de la colonia 
y fue cabecera de resguardo que se mantuvo 

-
-

lidades naturales muy especiales y favorables 
para sus habitantes, como lo es la agricultura, 
que gracias a sus terrenos se cultivan distintas 
clases de alimentos entre ellos la papa, remo-
lachas, acelgas, repollo, lechuga y uno de los 
bienes que hace años atrás fue uno de los más 
preciados y medio de sustentos de la mayoría 
de los habitantes, el trigo y la cebada, Jongo-
vito cuenta con grandes sectores de tierra los 
cuales eran destinados al cultivo de trigo y ce-
bada siendo uno de los mayores proveedores 
para empresas nariñenses las cuales usaban 
esta como materia prima y especialmente una 
marca cervecera muy reconocida en Colom-
bia como lo es Babaria, otra característica que 
resalta es la de sus propios recursos hídricos, 
recurso ubicado en una de las veredas que 
conforman este corregimiento, se encuentra 

que conduce entre Jongovito y Gualmatán, al 

Jungovito es sinónimo de riqueza natural y 
cultural, cultura que desarrollo una serie de 
referencias míticas que por tradiciones fueron 
pasando y siendo reconocidas y en muchos 
casos aceptadas, La zona referencia el mito de 
la llamada coloquialmente “la vieja”, aludiendo 
que en las quebradas o en lugares solitarios se 
aparece esta mujer a los hombres solitarios y 
desprevenidos, principalmente en estado de 
embriagues, mientras se realiza una charla con 
habitantes de este lugar muchos hacen refe-

otras personas, vecinos o conocidos de dife-
rentes veredas los cuales fueron víctimas de 

Históricamente Jongovito ha sido escenario 
de protagónicas guerras de épocas coloniales, 
especialmente y de la que mas se hace referen-
cia es una batalla que fue llevada a cabo en el 
lugar denominado altos de Tacines que territo-
rialmente no se encuentra ubicado en Jongo-
vito si no en un corregimiento cercano el cual 

Se resalta en esta zona, la batalla que se llevó a 

tropas republicanas comandadas por el Gene-
ral Antonio Nariño y las tropas que custodia-

de Tacines, se guarda la memoria tangible de 
tan gloriosa batalla, que resalta la fuerza de los 
pastusos y sobre todo sus mujeres, a quienes 
se atribuye la unión en la lucha para vencer, 
con gran confusión las tropas al mando de Na-

División 

Jongovito es un sector de carácter corregimen-

-
cipal para que mediante acuerdos establezca 
esta división, con el propósito de mejorar la 
prestación de los servicios y asegurar la parti-
cipación de la ciudadanía en los asuntos públi-

Jongovito se encuentra seccionado en peque-
ñas partes llamadas veredas entre las cua-
les se encuentran: Cruz loma, Chuquimarca, 
Jongovito Centro y San Pedro, estos espacios 
cuentan con una serie de variables territoria-
les que dan paso a características económicas, 
sociales y culturales en desarrollo, se realizó 
un recorrido el cual se resume en el siguiente 

Nota: Jongovito es un territorio amplio que se 
divide en veredas que conforman un solo es-
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pacio, cada una de estas se caracteriza por una 
serie de actividades económicas un poco dis-
tintas ya que en toda predominan actividades 
de alfarería como la preproducción de Ladrillo 
y la agricultura, pero cada una de estas en es-
calas diferentes según la ubicación, pero ade-
más existen zonas deshabitadas en donde se 

hiso una recolección de material audiovisual

Sector cruz loma - agricultura.

La zona más allegada en dirección al suroeste a 
240°, lugar donde predominan las zonas verde 
y grandes cultivos, la libertad de los animales 
gracias a sus amplios espacios hacen de este un 
espacio perfecto para la vida agrícola, en este 

-
sicas y representativas de Jongovito como son 

Se evidencia aun un cariño hacia el cultivo por par-
te de sus habitantes; una de las principales razones 
por lo cual se mantiene es porque ,una de sus acti-
vidades económicas son :la producción y comercia-
lización de vegetales en puestos de distribución a  
distribuidores mayoristas en la plaza de mercado 
el potrerillo como se dijo anteriormente en todas 
predomina las actividades de alfarería ,pero en 
distintas cantidades , en este espacio existen pero 
en sus delimitaciones ya que sus grandes terrenos 

siguen siendo aprovechados para el cultivo de gran 
variedad  de productos , entre esos están : cilantro, 
cebolla ,maíz ,arveja ,papa ,lechuga , remolacha, re-

que los animales domésticos se los ve merodeando 
en estos lugares como: gallinas, puercos, mascotas 
como perros gatos; además de una las actividades 
representativas de este lugar que es la crianza de 
cuyes, los cuales se mantienen en jaulas improvi-

natural como lo es la hierba recolectada por sus 

Sin duda un espacio de dispersión en donde 
respira libertad y tranquilidad, debido a su dis-

tancia a la ciudad

Sector de Chuquimarca
Alfarería.

es el sector siguiente a cruz loma, aunque no se 
encuentra delimitado por alguna de señal ética, ni 
tampoco se puede segmentar por cuadras ya que 
esta no existe; la personas saben muy bien en donde 

Gracias a su cercanía, comparten actividades simi-
lares y unas columnas económicas parecidas; pero 
en esta zona se dinamiza más el trabajo de alfarería, 
como la producción de ladrillo, siendo esta su princi-

-
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que se han venido rotando entre generaciones; las 
cuales han mantenido esta costumbre tan represen-

Los habitantes son personas que despiertan 
muy temprano para trabajar en su ladrillera, 
mientras las mujeres alistan el almuerzo y di-
ferentes actividades de hogar en el transcurso 
de la mañana, antes de la llegada de los traba-

 
En este sitio se aglomeran jóvenes que por 
situaciones barias les ha tocado tomar como 

esta su única fuente de ingresos 

Sector Jongovito Centro
Comercio.

como en la gran mayoría de zonas rurales o 
zonas urbanas como comunas, barrios etc 

convivencia económica y social, en el caso de 
Jongovito este es el sector que mueve todos 
estos aspectos, la zona central de este corre-
gimiento se compone de un pequeño parque 
de diversiones, Un templo construido por los 
mismos habitantes y una cancha con una gran 
zona verde, en donde las personas se reúnen 

-
sar después de las celebraciones eucarísticas 

gente adulta y jóvenes que sin medir edades 

Esta zona cuenta con un carácter económi-
co muy importante para este sector y son sus 
negocios caseros siendo este el sector más 

se ve rodeado de tiendas caseras, puestos de 
comida, peluquerías y puestos de comida ca-

siendo en su gran mayoría el único medio de 
sustento para las familias que lo conforman, 
por eso se pudo observar una gran variedad de 
productos o servicios los cuales son ofrecidos 

Gracias a esto es común ver un flujo interesante de 
personas no solo de las personas que habitan este 
sector si no también un flujo de habitantes de los de-
más sectores, eso no significa que en los demás sec-
tores no exista ningún establecimiento como los ya 
nombrados, los hay, la diferencia prevaleció en que 
el sector de Jongovito centro cuenta con un servicio 
más completo con más negocios de este tipo y por 

Aspectos como estos han hecho que el centro 
de Jongovito haya sufrido una remodelación 

por adobe y bareque han disminuido consi-
derablemente siendo reemplazadas por cons-
trucciones contemporáneas, esto ha hecho 
que este sector disminuya su estética rural de 
tal manera que las mismas personas pierdan 
un poco esa esencia cultural que se ve plasma-

Sector San Pedro
Bienes Raíces

Este sector se encuentra ubicado al respaldo del 
centro de Jongovito, en donde hay una variedad 
de escalas económicas, podemos ver como en las 
anteriores un poco de todo, agricultura, comercio, 
ladrilleras, pero un factor muy importante observa-
do en es un negocio muy lucrativo en la actualidad 
que es los bienes raíces, no con el ánimo de venta, 
los bienes raíces en Jongovito se incrementaron 

es muy común, la visión de las personas de este lu-
gar hicieron de este un sector muy apetecido por 
personas que buscan hogares permanentes o de 
paso gracias a su economía en cuestión de pagos 
mensuales del lugar, además Jongovito cuenta con 
una reserva hídrica propia lo cual permite una re-
baja considerable en el pago periódico de  este bien 
común como es el agua, características como estas 
han hecho que este sector sea muy apetecido por 
personas externas a el corregimiento, estos facto-

anterior mente fueron habitantes de zonas urba-

Este sector se ha visto actualizado por facto-
res como los anteriormente nombrados pero 
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principalmente por la cercanía a los barrios, 
además de ser este el sector con el cual inicia 
Jongovito en su mayoría cuenta con fachadas 
actuales y sus habitantes en gran parte no 
cumplen labores en actividades característi-
cas de los sectores anteriormente nombradas, 
esos han buscado relacionarse más con la zona 
urbana lo que ha hecho que sus fuentes de in-
gresos dependan de factores externos como 
trabajos en construcción de obras, terminados 

Fiestas de San Pedro y 
San Pablo

Jongovito se caracteriza por tener una comu-
nidad muy devota y respetuosa a sus creencias 
y tradiciones religiosas, en este territorio se ha 
desarrollado una serie de creencia y festivida-
des sincréticas entre factores andinos y cató-
licos rindiendo tributos a los patrones de este 
corregimiento San Pedo y San Pablo , a quienes 
se integra una serie de tributos y expresiones 
andinas tradicionales como son las guaguas de 

que hacen ilusión a bebes moldeados de pan 
,esto se realiza buscando aplicar otro de los 
rituales que es el compadrazgo, el cual consis-
te en un compromiso emocional y escrito que 
consiste en llevar la guagua de pan compro-
metiéndose a el siguiente año en entregar dos, 
otro punto esencial en el desarrollo de estas 

-
-

lización de productos gastronómicos típicos 
no solo de Jongovito si no del municipio, un 
aspecto realmente llamativo son los colectivos 

más vistas ya que en el espacio en donde se 

la unión de todas estas desarrollada en distin-

San Pedro y San Pablo las cuales se desarrollan 

Estas festividades se desarrollan en el último 

-

realizan todos los actos protocolarios que 
conforman la parte devocional y religiosa en 
honor a los patronos San Pedo y San Pablo a 
los cuales se les realiza una procesión guiada y 
organizada por los “Fiesteros” correspondien-
tes, este término se asocia a la aceptación de 
la organización y logística de muchos de los 

con habitantes de Jongovito, usando vehículos 
particulares, motos, personas caminan todo el 
recorrido y además un común medio de trans-
porte gracias a las actividades de agricultura 
y alfarería ya nombradas, para esto se diseña 
una carrosa donde sean exhibidos los 2 patro-
nes de este corregimiento y se hace un tramo 

Jongovioto en donde se recorre todas las vere-
das hasta llegar a la iglesia del lugar en donde 
se realiza un acto ceremonial por parte de la 

en la plaza principal en donde se realiza una 
función de juegos pirotécnicos amenizados 

estos la gente comparte un espacio de verbena 
en donde baila, se consume bebidas alcohóli-
cas, hasta altas horas de la noche, a sus alrede-
dores se reparten espacios comerciales como 
restaurantes, bares, y discotecas de esta ma-

Para el domingo las personas organizadoras de 
esta celebración se reúnen junto a sus familia-
res y amigos a altas horas de la mañana para 
realizar el armado de los “castillos” los cuales 
son estructuras de guadua en donde serán ex-
hibidos todos los productos dispuestos para el 
compadrazgo entre ellos podemos encontrar, 
comida típica, canastas de frutas, insumos para 
cocina, ollas, cantinas, cuyes, pollos, gallos, ga-
llinas, y lo más llamativo y representativo, las 

horas de la mañana se reúnen los participan-

los preparativos estéticos como la puesta de 
vestidos, maquillaje seguido esto se realiza un 
recorrido bailando por lugares estratégicos a 
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un espacio de almuerzo seguido este se conti-
-

cado acompañado de una banda musical, de la 
manera que se evidencio esto, esta agrupación 
es la más llamativa por su conformación un 
poco cómica pero a la ver muy simbólica, a par-

más las cuales realizan las mismas actuaciones 
en diferentes lugares de la plaza principal de 
este corregimiento, todas acompañadas de 
bandas dispuestas para cada agrupación, Con-
tinuando con las exhibiciones de los castillos 
y sus productos se realizan hasta aproxima-

se desarrollan actuaciones culturales como el 
compartir de los platos típicos y la realización 
de actividades en la iglesia donde se encuen-

comercialmente en sus alrededores se eviden-
cia la presencia igual de establecimientos que 
ofrecen sus servicios para os visitantes, comi-
da típica y recreación en donde se encuentra 
bares y discotecas en donde principalmente se 
evidencia la presencia de gente joven, todos 
estos actos se realizan hasta aproximadamente 

a excepción de las comidas, bares y discotecas los 

esta forma culmina el día domingo, 

El día lunes se efectúa el acto del compadraz-

administran la entrega de los artículos exhibi-
dos con el compromiso escrito de que al año 
siguiente lleve el doble de lo que lleve o con-
suma ese día, este acto se fetua hasta agotar 
todos los artículos, y como se puede evidencia 
el día lunes es festivo así que se realiza un acto 
denominado el “Remate” que consiste en la úl-

artículos de los catillos, en este día terminan 
los actos religiosos y se realiza una celebra-
ción en conjunto con todo el pueblo donde se 
presentan artistas en el parque principal, este 

reencuentro de personas que por motivos di-
ferentes no se han visto o por lo contrario se 
los amigos se reúnen haciendo de este día un 
día dedicado a la festividad cien por ciento y 

Para el desarrollo de esta investigación se buscó la 

directo de estas y se utilizó una herramienta de in-

-

realizan bailes coordinados y guiados, pero existe 
uno que lleva una historia más interesante tras de 
este, las mojigangas además de su presentación 
estética lo hace más llamativo ya que es un grupo 
conformado solo de hombres, unos simulando ser 
mujeres por medio de vestimenta y actuaciones 

-
rigentes actuales de este grupo y personas de la 
tercera edad que participaron hace décadas atrás, 
se llegaron a una serie de reseñas históricas que ha-

El señor, Eloy Nichoy habitante de toda la vida 
del corregimiento de Jongovito,  mediante un 

a ver participado en la década de los años 50 

de edad, relata a ver participado en la agru-

consecutivos y que abandono esta tradición 
por cambios drásticos realizados a esta que 
serán descritos en el transcurso de este capí-
tulo, Don Eloy como habitualmente lo llaman, 

-
-

nales de Jongovito fueron muy ligadas a las 
doctrinas masculinas impuestas por temas 
culturales de la época, relatando que en la ce-

mujeres no podían bailar, ni tomar ni nada de 
eso y menos en público, por eso los hombres 

-
terísticas como estas muestran los verdaderos 
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inicios de esta agrupación y el porqué de todas 
sus actividades, Eloy Nichoy relata el por qué 
decidió retirarse de estas agrupaciones debi-
do a los cambios estructurales y las conforma-

-

que quitaron a los hombres de mujeres ellos 
ya murieron, ellos dijeron ya no vamos a poner 
más hombres de mujeres y entran ahora seño-
ritas, y acabaron más el disfraz de hombres a 
mujeres entonces como de ahí ya cambiaron 

-
ne ” actualmente don Eloy cuenta con cerca de 

a la conclusión en conjunto de que su memoria 
falla y se llega a la conclusión que la agrupa-
ción de las mojigangas termina alrededor de 

-

Reseñas como estas hace entender la impor-

además de la importancia que le daban los par-
ticipantes a su agrupación y el desarrollo de 

-
-

cena gracias a la iniciativa de Javier Criollo y Fabio 
Botina quien lamentablemente falleció, dejando el 
legado y la iniciativa de retomar la historia y rendir 
tributo a sus costumbres antiguas y más impor-
tantes de las cuales se hiso parte con el ánimo de 
evidenciar y detectar factores estético-formales 

Conclusión 

El corregimiento de Jongovito es un lugar el cual se 
ha visto afectado culturalmente por las apropiacio-
nes exteriores las cuales han cambiado aspectos 
estéticos y personales, de igual forma el pasar del 
tiempo hace que las personas busquen su contem-
poraneidad en su forma de pensar de actual y de vi-
vir, a pesar de esto las personas habitantes asumen 
un gran valor para Jongovito, un sentido de perte-
nencia por el cual buscan dar una cara diferente a 

-

el desarrollo del producto, hiso reconocer el 

que se debe a estas celebraciones, un sinfín 
de anécdotas y memorias las cuales se expe-
rimentaron de lo que se concluye unas ansias 
de volver a participar de estas celebraciones y 
la invitación a hacer parte de esta celebración 
no o si de manera participativa pero si de for-
ma presencial y evidencia toda esa diversidad 
cultural que se une en un solo espacio durante 
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-

-

cuales-son-las-marcas-mas-valiosas-del-mundo

-
-

-
nes-son-y-que-quieren-los-clientes-del-lujo/

-
nials

-

tendencias-globales-del-sector-textil-tercera/  
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diseno/recomendacion-5-autores-para-entender-la-moda-literatura-moda-alison-lurie-gilles-lipovets-
ky-pierre-bourdieu-judith-butler-eric-hobsbawm-sociologia-de-moda/

-
nials-y-sus-habitos-de-consumo/

la-publicidad-como-llegar-ellos

-
nials-son-leales/
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Marca que se ha destacado en los últimos años, dando 
-

das las cuales se adaptan a la tendencia del Streetwear, en 
-

des empresas de Colombia como lo es Falabella en donde 

EN QUÉ CREEMOS

LO QUE CREAMOS

Diseñamos para los que lo dicen todo con su estilo, nos 
conectamos con lo más fresco y versátil cuidando cada 

CÓMO CRECEMOS

Somos talento colombiano, nuestra comunidad es lo que 
-

que este mundo necesita nuestra responsabilidad: evita-
mos el desperdicio, producimos solo lo que sabemos que 
se va a consumir y buscamos formas de aprovechar los 

nos da: compartimos conocimiento y recursos con otras 

Competencias / Referente

@true_________________
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Marca dedicada a todos los amantes del Streetwea, 

-
les consumidores, seguidores de la música y de todo 
lo que representa las estéticas callejeras alrededor 
del mundo, ya que sus principales referencias son ar-
tistas de RAP, es sus 5 años de fundad es una de las 
marcas mas representativas en Colombia por lo cual 
sus prendas han sido usadas por artistas como lo son 

Competencias / Referente

@undergold_
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Marca que toma reconocimiento en la ciudad de Pas-
to, ciudad en donde se planea empezar con FREES-
CO la marca no se dedica al Streetwear, pero tiene 
un amplio catálogo con acabados y presentaciones 
verdaderamente buenas, con materiales de calidad y 
presentación en redes sociales, actualmente cuenta 
con distribución en diferentes puntos de la ciudad, 
lugares de venta de ropa urbana en donde se puede 

Competencias / Referente

@cpfclothing

Foto tomada de hinstagram / cpf clothing
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Una marca con reconocimiento internacional, es Pull&-
Bear que actualmente implemento una tienda online, abar-
cando todo el país mediante un E-comerce, en sus enuncia-

-
ternacional y con la intención de vestir a jóvenes com-
prometidos con su entorno, que viven en comunidad y se 

huyendo de los estereotipos y que quieren sentirse bien 

que marca la calle y los clubs de moda, y las reinterpreta a 
su estilo para transformarlas en prendas cómodas y fáciles 

Pull&Bear evoluciona de forma paralela a su cliente, siempre 
atento a las nuevas tecnologías, los movimientos sociales y las úl-

en la mítica ciudad californiana de Palm Springs, la renovación de 

Competencias / Referente

@ pullandbear
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Marca

La marca tiene como funcionalidad de ser un 

-
bra marca en inglés “brand”, desde su origen 

-

como expresión para el acto de marcar a fuego 

cumplen las marcas desde sus orígenes es la 
-

es a partir de la revolución industrial cuando la 
marca incorpora otra de sus funciones básicas: 
la diferenciación la cual se materializaba, ge-
neralmente, a través del envase y la asignación 

-
terpretación realizada desde puntos que com-

-
cando elementos formales de esta como son 
diseño de nombre diseño de símbolo y diseño 

allá de aspectos físicos y formales que la cons-
tituyen, es decir lo que es la marca, a esta se le 

en la elección, aceptación y la percepción que 

Valor de marca

El valor de marca es un contexto en el que ha-
bla de contexto comercial de la marca, de sus 

productos o servicios, pero además esta inclu-
ye como la marca es percibida para sus clien-
tes, la lealtad de esta hacia sus consumidores y 

El valor de marca para los clientes es real-
mente importante, ya que por medio de esta 

orientando todas las estrategias de comercia-

Para esto se evidenciaron una serie de facto-
-

-La calidad ofrecida por la marca y un des-
empeño consistente del producto o servicio 
con las expectativas que se proponen de su 
uso o disfrute.
-El grado de conocimiento de la marca.
-La relación positiva entre el precio y el 
valor suministrado.

problema.
-La percepción por parte del cliente de que 
se adapta a su personalidad.

-El respaldo de un buen servicio.
-El respeto del medio ambiente.

Branding

Dentro del amplio concepto de branding exis-



ten una a serie de elementos formales tangi-
bles e intangibles que ayudan a la exacta reali-
zación de este, de modo que todo funcione en 

del apartado se reunió información de vital im-

y se realizó una selección de viabilidad y apli-
cación para el proyecto en torno a su creación 
y aplicación de conceptos encontrados en este 
documento, los conceptos que se tomaron 

Identidad de marca o 
identidad corporativa

 La identidad de marca o identidad corporativa 

La identidad corporativa está formada por un 
conjunto de valores, creencias y maneras de 
actuar que marcan el comportamiento de una 

La identidad corporativa de una empresa es-

su orientación, su historia, su gente, la perso-
nalidad de sus líderes, sus valores éticos y sus 

su esencia, algunos de los cuales son visibles 

que queremos ser) y a través de las estrategias 
de branding obtener una determinada imagen 
de marca (los que nuestros clientes piensan 

Imagen de marca o 
imagen corporativa

La imagen de marca es la percepción de la marca 
por parte del consumidor y las asociaciones que 

La imagen se centra en como el público objetivo 

discursos emitidos por ésta a través de sus pro-

Es decir, la respuesta cognitiva y afectiva que 
el consumidor tiene sobre la marca, así como la 
percepción y el grado de importancia de sus dis-

Personalidad de marca

La personalidad de marca hace referencia a 
cómo el cliente percibe la marca en unas di-
mensiones que típicamente sirven para cap-
tar la personalidad de una persona, aplicadas 

del consumidor, es decir, que la personalidad 
de marca sea exactamente como la del consu-
midor, sino una personalidad de marca con la 

no tiene necesariamente una que le guste al 
consumidor (aunque ello es útil), sino que a 
veces es más importante que el consumidor la 



6
6

@Freesco.co

El público de Freesco se caracteriza por ser jóvenes atrevidos, cono-
cedores de las últimas tendencias e interesados en la música, aman-
tes principalmente del genero urbano (americano y latino) entre otros 

están en la buscan cierto reconocimiento mediante estas, convirtién-
dose en una de las muchas formas de resaltar de entre su entorno te-

Instagram

TikTok

Facebook

Además, su principal medio de comunicación entre miembros cerca-

 

WhastApp

NUESTRO PUBLICO
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¿Como se hiso la 
colección
PARTY
FREESCO?
Para la creación de la primera colección PAR-
TY FREESCO se realizó haciendo un análisis 
de características y aspectos que se consideran 
representativos dentro de la celebración de las 

pero que a su vez y en función del diseño sean 
de inspiración para la conceptualización y ma-
terialización de cada una de las prendas, siendo 
esta una celebración que se lleva a cabo durante 
tres días, cuenta con un gran número de aspec-

Las guaguas de pan

Figura hecha de componentes que forman un 
pan de dulce que fue moldeado a manera de niño 
o niña arropado, en un inicio representaba las 
juventudes y la ofrenda a manera de agradeci-
miento por el cultivo y las buenas cosechas, todo 
esto en función de culto andino, que al paso del 
tiempo se convirtió en una representación y ce-

Muestra cultural que se lleva el día domin-
go dentro de la celebración esta es dividida 

colectivo principal que es el que dirige la pa-
rroquia de Jongovito y dos más en donde sus 

organizadores son la comunidad

Pirotecnia

De los momentos nocturnos más icónicos es 
la presentación de la pólvora en donde se ini-
cia lo el encendido del el denominado castillo, 
este es una estructura vertical que es ubicada 
en el centro del parque principal, en el trans-

acción a diferentes movimientos causados 
-

liza una exhibición de explosivos pirotécnicos 
que al visualizarlos en el manto nocturno del 
cielo hacen un de este un espectáculo lleno de 
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La característica principal de las prendas Freesco es el Overzise, esta es una es un tipo de prendas en 

-

evidentes diferentes características como son las siluetas de las vestimentas, los colores usados 
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Las guaguas de pan son uno de los símbolos principales de esta celebración si no es que el más im-
portante, a partir de esta se buscó realizar personajes que servirán de intervenciones para las pren-
das, a estas se buscó darles una personalidad distinta una estética que sea atractiva y acorde a la 
que los jóvenes objeto de estudio las puedan usar, pensando en el tipo de vestimentas y el estilo de 
prendas que la marca FREESCO realiza, se las doto de artículos y personalidad joven a cada uno de 
estos personajes sin dejar de lado detalles como la forma alargada y los arreglos coloridos que son 

puestos por las personas que hacen las guaguas de pan
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-
na de colores con las explosiones de la pirotecnia, este es un espacio de reunión para toda la familia 

aspectos y los más llamativos, de esta forma la paleta de colores escogida para darle vida a la colec-
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2022

Las camisetas básicas de la colección “PARTY FREESCO” tienen sutiles 





Las perlas de la colección “PARTY FREESCO” son imitación a perlas 

2022





Los hoodies de fresco “PARTY FREESCO” son realizados con colores 

2022





Los behanies tejidos en hilo de la colección “PARTY FREESCO”  tienen 

2022
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-
-

Presentación 



FREESCO
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MISIÓN

todo con su estilo

VISIÓN
Hacer de Freesco un sinónimo de tendencia y actitud para 
quienes la usan, dando paso a una nueva era del Streetwear 

IMAGEN DEMARCA
El deseo de hacer parte de la tendencia sumada a una ac-
titud libre formaron el ADN de la marca, en donde el uso 

conjugan el nombre de la marca, Freesco conecta con lo 
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Fuente que será usada preferiblemente para manchas de texto que por su composición 
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El presente proyecto se realizó en busca de satisfacer la exigencia de indu-
mentaria acorde tendencias basadas en el streetwear por parte de un público 

-

Dando paso a una serie de componentes visuales y comunicativos se creó Fre-
esco, en unión a un concepto de diseño fundamental que sirvió como puente a 
nuestro público objetivo; busca posicionar a esta como una marca que Hacer 



9
1

Optician Sans Regular 
Fuente que inspira estilo y elegancia, además de la característica Sanserif que asemeja 

FREE + FRESCO = FREESCO
Espontaneo y natural, con aspecto joven que se muestra tranquilo ante cualquier situación, es 

nombre, además de las características que le da la jerga juvenil a esta palabra y con las distintas 

la primera es libertad traducida al inglés y la segunda es fresco palabra que se hace presente en 
la jerga de los jóvenes objeto de estudio, en conjunto se buscó representar a esos jóvenes que 
además de buscar prendas en tendencia también quieren expresar esa libertad por medio de su 

forma de vestir

HECHO EN COLOMBIA
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El tipologo de la marca Freesco tiene únicamente dos formas correctas de uso

Cualquier uso diferente a estos será denominado como uso incorrecto del 
tipologo de la marca fresco 
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COLORES DE MARCA

Basados en la psicología del color, este simboliza elegancia y poder que en conjunto al blanco 
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FREESCO FREESCO

Fondos clarosFondos oscuro



9
6

@Freesco.co

Como fue descrito en distintas partes de los ca-
pítulos anteriores, las redes sociales juegan un 
papel muy importante, teniendo en cuenta que 
este es uno de los canales o fuentes de inspira-
ción que nuestro público objetivo usa para man-
tenerse al tanto de las tendencias en la moda, las 
redes sociales se han convertido en una ventana 
hacia diferentes personas de diferentes lugares 
y distintos pensamientos, una forma de mante-
ner cercanía hacia personalidades destacadas en 
muchos ámbitos, como son estrellas del depor-
te, de la música la farandula y hasta las mismas 
marcas de x o y cosa que nos guste, un ejemplo 
claro es las cuentas de Instagram y Facebook de 

personalidades como:

Critiano Ronaldo

el mundo nos ha mostrado su calidad de vida y 
los lujos que se puede dar como los son sus casas 

Artistas nacionales e internacionales como:

JBalvin

Artista al cual se le reconoce por ser uno de los 
promotores de la cultura del Streetwear en el país, 
exhibiendo en sus redes su pasión por la moda y el 

Justien Bieber

Artista reconocido a nivel internacional quien 
se encuentra en una de las capitales del Stree-
twear como lo es Estados unidos y junto a ar-

-

Reconocidos personajes que se desempeñan 
muy bien en el ámbito de la farándula como lo 

Luisito Comunica

Youtuber mexicano que se dedica a viajar por 
el mundo documentando todas sus vivencias, 
quien además de ser un gran empresario con 
reconocidas marcas de Tequila y telefonía ce-
lular también crea su marca de ropa, la cual 
tiene conceptos muy urbanos que se deriban 

El rubius

Plan de medios
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-
llones de seguidores se ha destacado en este 
ámbito y gracias a su éxito en internet nos ha 
mostrado su estilo de vida en el cual además de 
portar carros de lujo y lujosas propiedades nos 

Además de personalidades también las marcas 

el caso de BMW reconocida marca de automó-
viles y en el ámbito de la moda marcas como lo 
es BALENCIAGA o PULL&BEAR se jactan de 
mostrar todos sus productos a sus millones de 

Estas como muchas más son cuentas que pre-

extasiados de ese mundo lleno de placeres y 
excentricidades, quienes de una u otra forma 

-
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Plataformas Freesco

-
mitida por las distintas redes sociales y la im-
portancia de obtener un buen manejo de redes 

-
ros también hay que analizar el crecimiento 
que han tenido estas plataformas en cuanto al 
manejo de cuentas empresariales dedicadas a 

Según un estudio realizado por Facebook for 
Business Colombia supo despertar su econo-
mía digital que la han llevado a ocupar el cuar-
to puesto entre los países comercialmente 
más exitosos de América Latina detrás de Bra-
sil, México y Argentina con la posibilidad de 

-

80%

50%

19%

94%

80%

De los internautas compran o consultan de 
forma online las características y precios de 

los productos que desean adquirir

De los colombianos unas las redes sociales 
para buscar precios y comprar productos o 

servicios en internet 

Los internautas realizan la compra y pago 
directamente online

realizar el pago online

Destacan la facilidad para realizar el pago online 
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Según datos del Observatorio eCommerce y la 
Cámara Colombiana de Comercio Electrónico, 
las categorías de productos preferidas por los 
consumidores que compran y realizan el pago 

-

en efectivo al momento de la entrega del pro-
ducto, suelen optar por rubros como comesti-

A todos estos aspectos se ha sumado una 
tendencia más que es el marketing digital al 
cual las redes sociales han perfeccionado sus 
formas exactas de llegar a públicos objetivos 
usando una segmentación directa teniendo 
en cuenta las bases de datos que cada perso-
na suministra en cada acción realizada dentro 
de estas plataformas, Facebook como uno 
de los más importantes recaudadores de in-
formación ofrece sus plataformas Facebook 
Business en donde podemos encontrar he-
rramientas para medir y pautar anuncios con 

que Facebook es dueño de Instagram y en sus 
plataformas podemos controlar todo el trá-

además de ser dueño de WhatsApp, aplicación 
que se ha convertido es una de las más usadas 
como plataforma de comunicación no solo por 
nuestro público si no de gran parte de la pobla-

Todas estas características dan pie a los luga-

Las plataformas escogidas tienen el objetivo 
de formalizar una estrategia de contenido que 

Facebook

Instagram

WhatsApp

Dominio

YouTube

Tik tok
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PRODUCTO
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Fressco contara con productos de línea (producción en serie) y de colección (colecciones temá-
ticas limitadas) en donde se buscará destacar la esencia de cada uno, estos serán exhibidos de 

y el segundo productos de colección, se adecuara según se derive su concepto, en donde resalte 
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ETIQUETA
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El algoritmo de Instagram destaca a cuentas en las que se realicen acciones como estas, la acción de 
etiquetar se buscara hacer efectiva por medio de post con mensajes llamativos que inciten a esta, por 
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COMUNIDAD
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Como ya se dijo Instagram dará más relevancia a cuentas con interacciones de sus seguidores entonces 
en este punto se buscará crear dos secciones que inciten a comentar y a compartir, la primera una sec-
ción en donde los seguidores comentaran ciertas situaciones, concejos o experiencias y la segunda en 
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E-COMERCE
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El marketing digital es la aplicación de las es-
trategias de comercialización llevadas a cabo 

mundo off-line son limitadas y traducidas a un 

digital aparecen nuevas características como 
la inmediatez, la irrupción de las redes socia-
les y las herramientas que nos permiten hacer 

mediciones reales Resultados medibles

Esta es la principal y más evidente ventaja que 
-

ples herramientas analíticas, permite hacer un 
seguimiento más preciso del retorno de inver-

Alcance global
Cuando nos referimos a alcance global quere-
mos decir que, con internet, podemos llegar a 

MARKETING
DIGITAL

Inmediatez
Los medios digitales nos permiten ver los re-
sultados de una campaña en tiempo real, de 
modo que podemos ajustar y optimizarla en la 

Fidelización
las redes sociales nos permiten generar lazos 
más fuertes con nuestros clientes, y construir 
una comunidad online más amplia de la que 

Precisión en el target
Mientras que un anuncio de marketing tradi-
cional se imprime a un gran público indiferen-
ciado, en el marketing digital podemos dirigir 
anuncios a un público determinado, logrando 

 MD Agencia - Google Partners
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Para complementar la estrategia de Social Me-
dia que se propone realizar se implementará 
estrategias de marketing digital, en donde con 
proceso de segmentación y realización de cam-
pañas de alcance, de posicionamiento de marca 

Meta ADS, esta plataforma principalmente se 
usa para la realización de campañas y anuncios 
dentro de nuestras redes sociales como lo son 
Facebook e Instagram todas estas harán pre-
sencia dentro de todos los espacios visibles, 

Google ADS esta plataforma principalmente 
se usa para la realización de campañas y anun-
cios dentro de la web (busquedas de Google, 

Youtube otras paginas web) en donde podre-
mos dar visibilidad de nuestra marca, pero 

-
merce en donde la forma de comprar del usua-

rio será más automatizada

Estas estrategias tienen como objetivo prin-
cipal impactar a nuestro público objetivo que 
son los jóvenes de Pasto, pero por ser platafor-
mas tan amplias se abrirán campañas dirigidas 



11
0

@Freesco.co

Freesco busca perdurar y brindar un lugar en 
donde la tendencia en prendas siempre este pre-
sente, el presente objetivo tiene como objetivo 
presentar la marca Fressco y su colección de lan-
zamiento la cual viene inspirada en componen-

el sostenimiento de la misma se planea manejar 
una producción de prendas básicas principal-
mente usando una tendencia presente que es 
la logomania de esta forma abran productos de 
producción permanente y colecciones tempo-
rales como la colección PARTY FREESCO, la in-
tención de estas colecciones es buscar espacios 
o actividades representativas de lugares princi-
palmente rurales, en el que se realizara estudios 
similares dependiendo de las condiciones, de 
esta forma las colecciones temporales tendrán 

El plan fue ofrecer a los jóvenes de la ciudad de 
pasto un lugar en donde sea más fácil encon-
trar prendas en tendencia si buscar en lugares 
fuera la ciudad o incluso sin pagar el costo de 
estas en marcas realmente costosas, pero se 

-
dios digitales el potencial de este se ve fortale-
cido en cuanto a las ventas virtuales en donde 
los jóvenes de la ciudad de Pasto pueden ad-
quirir estas, pero jóvenes con gustos similares 
también puedan adquirirlas sin importar su 
lugar de residencia dentro del país, apoyándo-

-
-

tendencias para quienes dicen todo con su estilo 
conectando con lo nuevo, lo diferente, lo libre… 

Sostenimiento
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